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RESUMO

O artigo apresenta uma andlise comparativa entre a realidade vigente
nas emissoras de televisdo brasileiras e as metas definidas por ins-
trumentos que deveriam nortear o processo produtivo nas emissoras
em relacdo a conteidos e hordrios de veiculacdo de programacgdo
destinados ao publico infanto-juvenil: o Estatuto da Crianca e do
Adolescente e o Cédigo de Etica da Radiodifusio, firmado pela As-
socia¢do Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo. Ao divulgar
resultados de recentes pesquisas sobre o comportamento da crianga,
formula-se um alerta sobre as consequéncias da exposi¢do a midia,
tal como ela estd formatada na atualidade, sobre o publico infanto-
-juvenil. S@o disponibilizadas informagdes que podem ajudar pais,
educadores, pesquisadores e profissionais da drea de comunicagdo e
educagdo a lidar com essa temdtica e sdo apresentadas também ini-
ciativas que estdo contribuindo para a reversao deste quadro.



Palavras-chave: Televisdo. Programacao infantil. Direito das
criangas. Educacdo. Formacao profissional.

ABSTRACT

This article presents a comparative analysis between the current rea-
lity in Brazilian Television Stations and the goals settled through re-
gulatory instruments that should guide the production process, con-
cerning content and schedules for children and youth: the Children’s
and Adolescent Statute (ECA), and The Ethics and Broadcasting
Code, signed by the Brazilian Association of Radio and Television.
The intent is to spread knowledge concerning: the results of recent
researches on child behavior; consequences of children’s media ex-
posure to media; initiatives that are contributing to the reversal of
current frame. Therefore, it is expected that the content of this arti-
cle may help parents, educators, researchers and professionals in the
field of communication and education to deal with the topic.

Key words: Television. Children’s programs. Children’s rights.
Education.

Introducao

Conhecendo, por um lado, as caréncias socio-psico-educa-
cionais das criangas brasileiras e, por outro, constatando que elas
dedicam diversas horas de sua rotina didria para acompanhar a pro-
gramacdo ofertada pela televisdo, incomoda-nos sobremaneira ob-
servar o escasso aproveitamento, pelos produtores de conteudo, do
potencial socioeducativo da linguagem desta midia, considerada o
mais abrangente meio de comunicag@o social do cenario midiatico
brasileiro.

O baixo potencial educativo da programacdo disponibiliza-
da pelos concessiondrios das redes de televisao de canal aberto ao
publico infanto-juvenil € fruto de uma conjuntura para a qual con-
tribuem diversos atores sociais: pais pouco disponiveis e ndo aptos
ao julgamento dos valores contidos nas mensagens televisivas; pro-
fessores despreparados para conduzir os alunos na leitura critica de
textos televisivos; concessiondrios € patrocinadores pouco sensiveis
as necessidades do publico infantil; governo inoperante e academia
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descompromissada com o desenvolvimento de competéncias especi-
ficas que habilitem os profissionais de comunicagdo social a desen-
volver conteudos apropriados a formacgao de criangas e jovens.

Levando em consideracdo o contexto apresentado e ciente da
importancia que a informacao tem para a formacao da consciéncia,
procedeu-se a um levantamento bibliografico e documental com o
objetivo de reunir argumentos e dados tteis a: jovens, pais, professo-
res, pesquisadores e profissionais de comunicacao e educacdo. Entre
eles figuram normativas em vigéncia, das quais se apresentam, na
integra, os trechos que fazem alusdo as criancas e adolescentes. Es-
pera-se que a ampliacdo do conhecimento acerca do tema colabore
para a reducdo dos entraves existentes ao uso do potencial educativo
da TV aberta.

Direitos previstos nas normativas legais

Em 1990, foi instituido no Brasil o Estatuto da Crianca e do
Adolescente (ECA) em decorréncia da adesdo brasileira a Conven-
cdo Internacional dos Direitos da Infincia, formulada pela Organi-
zacao das Nacoes Unidas.

O ECA dispde sobre a protecao integral a crianca e ao ado-
lescente. Qualifica crianga como a pessoa até os doze anos de idade
incompletos e adolescente aquele que possui entre doze e dezoito
anos de idade. O artigo quarto ressalta ser “dever da familia, da co-
munidade, da sociedade em geral e do Poder Publico assegurar, com
absoluta prioridade, a efetivac@o dos direitos referentes a vida ... a
educagdo, ... ao lazer ... a cultura, ...” e o pardgrafo dnico destaca a
garantia de prioridade que compreende, entre outros, a “preferén-
cia na formulagdo e na execugdo de politicas sociais publicas”. No
artigo 71 manifesta-se o direito ao acesso as fontes: “A crianca e
o adolescente t€m direito a informacao, cultura, lazer, esportes, di-
versdes, espetdculos e produtos e servicos que respeitem sua condi-
c¢do peculiar de pessoa em desenvolvimento”. E o artigo 58 trata da
importancia do enfoque nacional, da cultura local e da participagdao
nos processos criativos: “No processo educacional respeitar-se-ao
os valores culturais, artisticos e histéricos proprios do contexto so-
cial da crianca e do adolescente, garantindo-se a estes a liberdade de
criacdo e o acesso as fontes de cultura” (BRASIL, 2000, p. 12-23).

O Cddigo de Etica da Radiodifusdo, estabelecido em 1993
pela Associag@o Brasileira de Emissoras de Rddio e Televisdo, deve



referenciar o processo produtivo na televisdo, uma vez que dispoe
sobre contetddos e horarios de veiculacdo.

O Codigo sela o compromisso das emissoras com a transmissao de

entretenimento sadio e informacdes corretas espelhando os valores espiri-
tuais e artisticos que contribuem para a formacao da vida e do cardter do
povo brasileiro, propondo-se sempre a trazer ao conhecimento do publico
os elementos positivos que possam contribuir para a melhoria das condi-
¢oes sociais (REVISTA ABERT, 1993, p. 20).

Seu Capitulo II trata do contetido da programagdo em geral e

enfoca também o hordrio livre, que € apropriado ao publico infantil,
e refere-se ao seguinte:
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CAPITULO II

Da Programagao

Art. 50 - As emissoras transmitirdo entretenimento do melhor nivel artistico
e moral, seja de sua producio, seja adquirido de terceiros, considerando que
a radiodifusdo € um meio popular e acessivel a quase totalidade dos lares.
Art. 60 - A responsabilidade das emissoras que transmitem os programas
ndo exclui a dos pais ou responsdveis, aos quais cabe o dever de impedir,
a seu juizo, que os menores tenham acesso a programas inadequados, ten-
do em vista os limites etdrios prévia e obrigatoriamente anunciados para
orienta¢do do publico.

Art. 70 - Os programas transmitidos ndo advogarao discriminaco de ragas,
credos e religides, assim como o de qualquer grupo humano sobre o outro.
Art. 80 - Os programas transmitidos nfo terdo cunho obsceno e ndo advo-
gardo a promiscuidade ou qualquer forma de perversao sexual, admitindo-
-se as sugestoes de relagdes sexuais dentro do quadro da normalidade e re-
vestidas de sua dignidade especifica, dentro das disposi¢des deste Cédigo.
Art. 90 - Os programas transmitidos ndo explorardo o curandeirismo e o
charlatanismo, iludindo a boa fé do publico.

Art. 10 - A violéncia fisica ou psicoldgica s6 serd apresentada dentro do
contexto necessdrio ao desenvolvimento racional de uma trama consistente
e de relevancia artistica e social, acompanhada de demonstragao das con-
seqiiéncias funestas ou desagraddveis para aqueles que a praticam, com as
restri¢des estabelecidas neste Codigo.

Art. 11 - A violéncia e o crime jamais serdo apresentados inconseqiiente-
mente.

Art. 12 - O uso de téxicos, o alcoolismo e o vicio de jogo de azar sé serdo
apresentados como préticas condendveis, social e moralmente, provocado-
ras de degradacdo e da ruina do ser humano.

Art. 13 - Nos programas infantis, produzidos sob rigorosa supervisdo das
emissoras, serdo preservadas a integridade da familia e sua hierarquia, bem
como exaltados os bons sentimentos e propésitos, o respeito a Lei e as auto-
ridades legalmente constituidas, o amor a pdtria, ao préximo, a natureza e 0s
animais.

Art. 14 - A programacdo observard fidelidade ao ser humano como titular
dos valores universais, participe de uma comunidade nacional e sujeito de
uma cultura regional que devem ser preservadas.
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Art. 15 - Para melhor compreensao, e, consequentemente, observancia dos
principios acima afirmados, fica estabelecido que:

1) Sdo livres para exibicdo em qualquer hordrio, os programas ou filmes:
a) que ndo contenham cenas realistas de violéncia, agressdes que resultem
em dilacera¢do ou mutilacdo de partes do corpo humano, tiros a queima
roupa, facadas, pauladas ou outras formas e meios de agressdo violenta
com objetos contundentes, assim como cenas sanguinolentas resultantes
de crime ou acidente; ndo tratem de forma explicita temas sobre estupro,
seducdo, seqiiestro, prostituicao e rufianismo;

b) que ndo contenham em seus didlogos palavras vulgares, chulas ou de
baixo caldo;

¢) que ndo exponham ou discutam o uso e o trafico de drogas, notadamente
as alucindgenas e entorpecentes, no apresentem de maneira positiva o uso
do fumo e do dlcool;

d) que ndo apresentem nu humano, frontal, lateral ou dorsal, ndo apresen-
tem visiveis os 6rgdos ou partes sexuais exteriores humanas, nao insinuem
o ato sexual, limitando as expressdes de amor e afeto a caricias e beijos
discretos. Os filmes e programas livres para exibi¢cdo em qualquer hordrio
ndo explorardo o homossexualismo;

e) cujos temas sejam os comumente considerados apropriados para crian-
cas e pré-adolescentes, ndo se admitindo os que versem de maneira realista
sobre desvios do comportamento humano e de priticas criminosas mencio-
nadas nas letras “a”, “c” e “d” acima;

Pardgrafo iinico - as emissoras de radio e televisdo ndo apresentardo musi-
cas cujas letras sejam nitidamente pornograficas ou que estimulem o con-
sumo de drogas (ibid, 1993, p.20).

Constata-se que nosso ordenamento juridico, no sentido do
cuidado com o crescimento sadio das criangas e jovens e da prote¢ao
a infancia, € um dos mais avancados do mundo, no entanto, ndo con-
segue se inserir na realidade das organizagdes e das comunidades,
sendo pouco conhecido e sua colocacdo em pratica pouco cobrada.

A relacao da crianca com a midia

Observemos o que acontece na atualidade. De acordo com pes-
quisa realizada pela empresa de pesquisa e inteligéncia de mercado
Sophia Mind, no inicio de 2011, 86% das criangas brasileiras com
até dez anos de idade passam em média, diariamente, 3,7 horas do
seu tempo livre assistindo televisdo (SOPHIA MIND, 2011). Se des-
contarmos o tempo que a crianca passa dormindo e na escola, con-
cluiremos que um terco do seu tempo livre € destinado a televisao,
agente cultural que adquire relevante influéncia em sua formacao.

Segundo Cecilia Von Feilitzen, pesquisadora sueca e coorde-
nadora cientifica da Camara Internacional da UNESCO para Crian-
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cas, Jovens e Midia:

... as criancas acham que hé violéncia demais na midia, e, se pudessem, op-
tariam por outra programacgdo. Elas querem assistir a programas fascinan-
tes, querem aprender sobre si mesmas, o mundo e a sociedade, e querem
sobretudo, se identificar na tela como realmente sao (REVISTA PRODU-
CAO PROFISSIONAL, 2004, p. 19).

Dados subtraidos de pesquisa conduzida pelo IBOPE Midia
(2003) revelam que, de dez programas de maior audiéncia oito sao
produzidos para adultos (novelas, filmes, programas humoristicos,
telejornalismo, programas de auditorio) e dois fazem parte da pro-
gramacdo infanto-juvenil, indicando que a criangca submete-se a
forte exposi¢ao ao conteudo televisivo adulto. Importante notar que
tal conduta ndo € op¢do da crianca, pois ao serem solicitadas para
elencarem os 50 programas de televisdao que mais as agradavam, os
40 primeiros mencionados por elas eram programas destinados ao
publico infantil, revelando o encantamento pela diversao e fantasia
infantil (MIDIATIVA, 2004).

Entre os programas adultos que predominam no ecram das
criangas brasileiras, encontram-se telenovelas, noticidrios, progra-
mas de auditério e mesmo reality shows, como o Big Brother Brasil
que obteve um percentual de 22.4% de espectadores entre 04 e 11
anos de idade (REVISTA PRODUCAO PROFISSIONAL, 2004, p.
22). O lugar do imagindrio que deveria ser habitado pelo sonho in-
fantil € dominado pela ilusao adulta.

A pesquisa do IBOPE Midia produziu informagao para o estu-
do Kiddo’s (Latin America kids study) que coletava, anualmente, da-
dos sobre criangas nos principais mercados da América Latina, ten-
do neste caso, levantado algumas evidéncias que avalizam o medo
dos pais: 14% dos meninos gostariam de ser jogadores de futebol,
6% das meninas gostariam de ser cantoras € 5% modelos, movidos
pela ilusdo do sucesso e riqueza rdpida e facil do que pela profissao
em si; 44% das criancas preocupam-se com 0 peso mostrando-se
submissos a um padrdo de beleza, vinculado ao hedonismo e a sen-
sualidade; 65% importam-se muito com suas roupas, demonstrando
a incorporagdo da supervalorizacdo do “ter” e ndo do “ser” para ser
aceito pelo grupo (MIDIATIVA, 2004).

De acordo com a pesquisa conduzida pelo Discovery Kids, em
2011, 57% das criancas possuem TV no quarto e t€m autonomia para
escolher o que assistir. A maior parte dos pais (83%) € acompanha-
da por seus filhos quando vao fazer compras no supermercado e os
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desejos de consumo e selecdo de produtos pelas criangas concen-
tram-se em brinquedos, biscoitos e guloseimas (CONSUMISMO E
INFANCIA, 2011). Como consequéncia, as criangas contribuem de-
cisivamente na escolha das marcas de comida consumidas em casa
(biscoito, sorvete, refrigerante, salgadinho, entre outros) e, aproxi-
madamente, 51% das criancas tém poder de decisdo sobre as roupas
que vao vestir, no momento das compras. Os meninos declararam
gastar boa parte de suas mesadas em figurinhas, (como a febre dos
cards Yu-Gi-Oh!), enquanto as meninas optam por comprar roupas €
acessorios para cabelos (MIDIATIVA, 2004).

Entretanto, indaga-se: o entretenimento especialmente pro-
duzido para a crianca é confidvel? Podem os pais ficar tranquilos
quando seus filhos estdo sob a tutela da televisao assistindo a progra-
mas infantis? O programa infantil tem sido planejado verticalmente,
impositivamente do adulto para a crianca. Uma grande maioria €
importada, permeada por valores culturais ndo coerentes com nossa
realidade. Muitos podem até nao ter tido aceitacdo nos paises onde
foram produzidos, mas como “commodities” midiaticas sdo destina-
das a exportacdo.

Um exemplo sobre como anda o contetido do entretenimento
infantil pode ser observado através dos resultados de uma pesquisa,
encomendada pela Revista CLAUDIA 2 Comunicarte, agéncia que
desenvolve trabalhos vinculados a responsabilidade social. Efetua-
da em meados de 1997, investigou se a submissao sistemdtica de
criangas a estimulos eréticos e sensuais em programas televisivos
infantis teria consequéncias em médio prazo, resultando em um pro-
cesso de erotizagao precoce. Os resultados mostraram que “os esti-
mulos erdtico-sensuais e/ou as referéncias de género sdo recorrentes
na grande maioria dos programas infantis das principais redes de TV
do Pais” (COMUNICARTE 2004, p.7). Foram analisados aspectos
quantitativos e qualitativos. Qualitativamente sondou-se a hipdtese,
abracada por Simonetti (COMUNICARTE 2004, p. 8), de que “a se-
xualidade - com frequéncia - € reduzida aos seus aspectos fisicos, em
detrimento dos seus componentes afetivos, emocionais, psicol6gicos
e de convivéncia” (COMUNICARTE 2004, p. 7-8).

Buscou-se estabelecer parametros para relacionar os estimulos
erotico-sensuais aos aspectos fisicos, afetivos, emocionais, psicold-
gicos e de convivéncia. Na sequéncia destacam-se alguns resultados
obtidos:

a) E marcante a presenca de estimulos erdticos e/ou referéncias de género
nos programas dirigidos ao publico infantil. Em 151,5 horas de programa-
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¢do, registraram-se 308 incidéncias: 03, na TVE; 22, na Bandeirantes; 28,
na Record; 62, na Manchete; 90, no SBT; 103, na Globo. b) Em média,
a cada 29 minutos, meninos € meninas recebem um estimulo erdtico ou
referéncia de género. No SBT, esse tempo é de 35 minutos; na Manchete,
de 23 minutos; na Globo, de 15 minutos; ¢) Em geral, a referéncia erdtica
¢é de cardter machista sexista e preconceituosa. Os esteredtipos sexuais e de
género sdo muito usados para “fazer rir”’, em desrespeito a individualidade
e aos direitos pessoais; d) No SBT, os programas que mais difundem este-
redtipos e preconceitos sexuais e de género sdo Cinema em Casa (com 25
referéncias) e Acetino Man (23); na Globo, os campedes sdo Angélica (69
referéncias) e Os Trapalhdes (26); e, na Manchete, Yu Yu Hakusho (16) e
Reebot (11); e) Ha programas que possuem conteddos educativos (Agen-
te G, da Record; Eliana & Cia, do SBT; Castelo Ra-tim-bum, da TVE; e
Oficina de Desenho, da Bandeirantes). Alguns, porém, incluem desenhos-
-animados que abusam dos esteredtipos e preconceitos sexuais e de gé-
nero; f) Isto evidencia que as produgdes infantis nacionais sao bem mais
criteriosas na abordagem das questdes de sexualidade e género do que as
estrangeiras (americanas, mexicanas e asidticas, em sua maioria); g) Nota-
-se, ainda, que as producdes nacionais recentes sao mais criteriosas que os
programas antigos. Na Globo, por exemplo, a maior incidéncia média de
esteredtipos sexuais e de género estd em Os Trapalhdes, que reapresentam
os “melhores momentos” do programa. Assim, ora vai ao ar um quadro de
cinco anos atrds, ora um produzido hd mais de 10 anos; h) As criangas e
pré-adolescentes percebem e entendem (nos limites do seu nivel de infor-
magdo sobre a sexualidade) os estimulos eréticos e referéncias de género
que ocorrem na programacdo infantil; i) Nota-se, porém, a omissao das
TVs na abordagem educativa da sexualidade. Com a excecdo do Castelo
Ré-tim-bum, os programas infantis (quando abordam o tema (o fazem de
maneira jocosa e discriminatéria, reforcando os esteredtipos e preconceitos
ainda prevalentes); j) O género é um diferencial importante na percepcio e
reacdo aos estimulos eréticos e relagdes homem mulher. Os meninos, mais
que as meninas, tendem a reproduzir os esteredtipos difundidos pela TV;
1) Embora os programas infantis ndo sejam o tnico fator de difusdo desses
esteredtipos, estes programas sao muito importantes, pois constituem um
referencial poderoso, nessa faixa etdria (08-10 anos). (ibid, p. 50).

Sob o ponto de vista da Comunicarte, apesar dos estimulos

erdtico-sensuais estarem presentes em quase todos os programas in-
fantis,
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¢ relativamente baixa a incidéncia de cenas ou situacdes que possam indu-
zir a erotizacdo precoce de criangas e pré-adolescentes. Pelo menos, ndo é
muito mais elevada do que a prevalente em outros veiculos também de facil
acesso ao publico infantil, como revistas em quadrinhos, trailers de filmes,
jogos de fliperamas e diferentes pecas de publicidade. Enfim, descontados
os possiveis exageros de alguma emissora e/ou programa, deve-se reco-
nhecer a contribuicdo da TV para que as criancas possam conviver com
uma sexualidade menos reprimida. A situac@o €, no entanto, muito diversa
no que se refere as relagdes de género. Neste caso, sem divida, a maioria
dos programas infantis constituem veiculos para a promocao da moralidade
sexual mais tradicional, que reproduz modelos de masculinidade e femi-
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nilidade baseados nas dicotomias atividade/passividade, liberdade/depen-
déncia, opressao/submissdao (COMUNICARTE, 2004, p. 55).

A pesquisa analisou os textos de entretenimento infanto-juve-
nil em relacdo ao aspecto erdtico-sensual; porém, se os tivesse anali-
sado buscando outros estimulos, como o da violéncia, do preconcei-
to racial, da submissao cultural, também teria revelado sua presencga.

Existem visdes menos ingénuas, que vao além das conclusoes
do estudo efetuado pela Midiativa, apontando aspectos mais preo-
cupantes, como os apresentados no estudo de Nicia D’Avila que,
fazendo referéncia a uma parte consideravel dos programas infantis
centrados no formato de auditdrio, alerta:

Qual a intencdo de programacgdes que apresentam criancas em vestimentas
e requebros nada coerentes com a decéncia, tendo por finalidade coloca-las
em concurso? Concurso de qué? “Com essa denominacio desvia-se o as-
sunto para nio se reconhecer a situacdo em que, objetivamente, certos pro-
gramas venham a incorrer: na perversao da inocéncia infantil, na satisfacao
da lascivia de adultos e até mesmo no estimulo a pedofilia, favorecendo
um dos modos - o mais abomindvel - de depravag¢@o. O homem é reflexo do
ambiente em que viveu na infancia e esses tipos negativos de mensagens
televisivas emitidas ao publico em geral, s@o vivenciados por criancas e
adolescentes produzindo em ambos, evidentemente, perdas bem mais con-
sideraveis (D’AVILA, 2003, p. 4).

O habito de audiéncia (o que assistir, com qual frequéncia,
com quem, como e quando), somado ao repertério infantil, € deter-
minante do produto da relacdo mididtica televisiva infanto-juvenil.
A exposi¢do excessiva a conteidos que banalizam o amor a vida,
através de cenas degradantes e gratuitas de sexo, violéncia e morte,
faz com que a crianca reduza sua sensibilidade e com ela as carac-
teristicas humanisticas do “ser”. Considerando-se as consequéncias
em nivel mental, é possivel que, para algumas criangas, o hdbito de
audiéncia televisiva em excesso induza a passividade e atrofia da
imaginagdo criativa, fazendo com que ela identifique entretenimento
com passatempo passivo.

Atitudes possiveis
Devemos ressaltar também que o hédbito de audiéncia familiar

repercute profundamente na formacao deste habito na crianca. ATV
pode se transformar no centro do universo familiar ou ser utilizada
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com finalidades especificas, como complementar o entretenimento,
socializar, informar ou mesmo, educar.

Em face do que a realidade nos apresenta neste momento, cabe
aos pais duas atitudes se querem evitar prejuizos a formacgdo moral
de seus filhos: 1) exercer o poder de san¢do, acompanhando de perto
a programagdo que seus filhos assistem e 2) organizar-se para co-
brar um conteudo €tico e moral, entre outros, compromissado com
o adequado desenvolvimento infanto juvenil, afinal as emissoras de
televisdo sdo concessoes publicas e tém funcao social a cumprir.

Evento realizado em 2004 no Instituto Cultural Itad, em Sao
Paulo, discutiu os indicadores da primeira fase da pesquisa qualitati-
va conduzida junto a 60 pais de diferentes niveis s6cio-econdmicos.
Estes resultados integram o projeto de pesquisa para o Prémio Mi-
diaQ, que tem como objetivo estabelecer alguma forma de pressao
da sociedade com relacdo a absoluta falta de controle sobre a midia.
Para atingir este objetivo, a estratégia adotada foi a de premiar pro-
dugdes favordveis a transmissao de valores para as novas geragoes.
Neste evento langcaram-se as bases para a construcao de textos tele-
visivos de qualidade, através da proclamacdo por Ana Helena dos
Reis? dos “Dez Mandamentos da TV de Qualidade”, pautado na opi-
niao dos pais:

1. Ser Atraente: um programa que fale a linguagem dos jovens, que te-
nha misica, acdo, competicoes, movimento e humor. 2. Gerar Curiosi-
dade: mais do que transmitir informacao, um programa de qualidade
deve gerar interesse por outras areas como esporte, musica, cultura... E
importante que o programa desperte a curiosidade e o gosto pelo saber.
3. Confirmar Valores: transmitir conceitos como: Familia, Respeito ao
proximo, Solidariedade, Principios éticos. 4. Ter Fantasia: estimular a
brincadeira, a fantasia, fazer sonhar. 5. Ndo Ser Apelativo: nao banali-
zar a sexualidade e nao usar um vocabulario chulo. Mas, é também nao
explorar a desgraca alheia e o ridiculo, nao incentivar o consumismo,
nao mostrar o consumo de drogas e o comportamento violento como
uma coisa normal. 6. Gerar Identificagdo: colocar personagens, temas e
situacoes que tenham a ver com essa geracao. Para os pais é importan-
te que seus filhos vejam suas dividas, seus confrontos e anseios sendo
discutidos nos programas de televisao, que se identifiquem com as situ-
acoes e extraiam dai algum ensinamento. 7. Mostrar A Realidade: para
os pais, é importante que o programa nao mostre um mundo que nao
existe, que nao iluda ou falseie a realidade. 8. Despertar O Senso Critico:
para os pais o programa de qualidade é aquele que leva o jovem a re-
fletir e da espaco para ele pensar e montar uma visao critica. 9. Incen-
tivar A Autoestima: respeitar e valorizar as diferencas, nio transmitir o
preconceito e a discriminacao através de estereétipos. 10. Preparar Para

2 Diretora do Instituto de Pesquisa MultiFocus
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A Vida: abrir os horizontes, mostrar opcoes de vida que ajudem o
jovem a escolher seu direcionamento (MIDIATIVA, 2004).

O que os educadores podem fazer diante de um quadro assim?
Acreditamos que o ponto de equilibrio serd atingido através da for-
macdo de cidaddos criticos e pré-ativos. Albert Einstein (1981) ja
dizia que “O mundo é um lugar perigoso de se viver, nao por causa
daqueles que fazem o mal, mas sim por causa daqueles que obser-
vam e deixam o mal acontecer”.

Desta maneira, fundamental € o papel do professor nas salas
de aula, preparando criancas e jovens para que facam uma leitura
critica do contetido veiculado pela midia, incorporando a seu plano
pedagdgico andlises de material televisivo, presente na vida didria
do estudante e que vem ocupando um papel importante na constru-
¢do da vida social brasileira.

E imperativo que sejam reivindicadas formas de controle so-
cial para a televisdo brasileira, entendendo que a televisdo € um ser-
vico prestado a populacdo, como ocorre com a distribui¢do de dgua
tratada, energia elétrica, telefonia, recolhimento de lixo e esgoto.
A administra¢do destes servigos pode ser publica ou privada. Nas
emissoras comerciais a administracdo € feita por empresas privadas
que, participando de concorréncias publicas se qualificam para se-
rem concessiondrias desse servigo por um determinado espaco de
tempo. A concessdo €, teoricamente, norteada pela capacidade do
concessionario em prestar, com eficacia e qualidade o servigo den-
tro de parametros pré-estabelecidos. Esta qualidade implica inclu-
sive em se ter op¢ao de programagao infantil em diversos horérios.
A questdo “op¢ao” refere-se aos hordrios, mas nao se restringe a
isto, € necessaria também a diversidade de formatos e contetidos. O
exemplo critico relaciona-se ao seguinte fato: quando ao ‘““zapear-
mos” pela televisdo aberta em um hordrio recomenddvel ao publico
infantil — manha, tarde — nos deparamos com programas de auditorio
muito similares em diversos canais, todos apresentados por garotas
bonitas, vestidas de maneira semelhante, nos quais sdo divulgados
os mesmos desenhos importados com conteudos que se chocam com
nossa cultura.

Segundo o Prof. Laurindo Leal Filho, docente do departamen-
to de jornalismo da Escola de Comunicagdes e Artes da Universi-
dade de Sdo Paulo, um dos maiores anseios de quem trabalha com
o telespectador infanto-juvenil é o estabelecimento de mecanismos
para controle social da televisdo brasileira, mas ele admite que a
criacdo desses mecanismos esbarra sempre no lobby dos concessio-
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narios no interior do proprio Congresso Nacional, que clamam por
uma autorregulamentacdo em substitui¢cao ao controle publico e so-
cial dos meios:

Quando falamos em controle, os concessiondrios ji ficam arrepiados e di-
zem que a gente quer estabelecer uma censura. O que querem € transferir
a responsabilidade do produtor em relacdo ao contetido que vai ao ar para
a familia, que no tem uma forma de fazer esse controle. Os grupos que
utilizam o espectro magnético sdo privilegiados e, por isso, t€ém de prestar
contas do que fazem. E isso ndo existe com autorregulamentacdo. Vai ser o
cabrito tomando conta da horta. (LEAL-FILHO, 2004, p. 28).

A observacdo de Laurindo de que a familia ndo tem como fazer
este controle remete-nos a questao apontada pela pesquisa da Comu-
nicarte, que ressalta a falta de controle do que € veiculado nos inter-
valos comerciais inseridos durante programas infantis e que, muitas
vezes, divulgam produtos totalmente inapropriados para o publico
alvo que assiste ao programa.

Essa realidade tem preocupado pais, especialistas e educado-
res, mas algumas atitudes vém sendo tomadas.

Iniciativas como a da TV Cultura, ao criar a TV Ra-tim-bum,
o primeiro canal infantil inteiramente brasileiro da TV por assinatura
brasileira com programacao direcionada integralmente para o publi-
co infantil brasileiro sdo meritdrias, embora elitizadas. Deve-se con-
siderar o fato de proporcionar uma op¢ao de programacgdo em tempo
integral para as criancas entre 02 e 10 anos, mas também ponderar
que a iniciativa serve de fomento ao mercado produtivo voltado a
esse publico alvo, bem como a discussdo em torno dele. Na Suécia,
a publicidade dirigida ao publico infantil foi proibida por lei* ¢ no
Brasil, com a mesma reivindicacao, tramita desde 2001, o Projeto de
Lei 5921 do deputado Luiz Carlos Hauly, que tem pautado a discus-
sdo em torno da temdtica.

Constituem-se estes pequenos avancos que, no entanto, nos
autorizam a crer que com a pressao da sociedade e, principalmente
dos pais, materialize-se o respeito aos direitos da crianca por parte
dos concessionarios e gestores das emissoras de radiodifusao.

3 Informagdo disponivel em: < http://www.crmariocovas.sp.gov.br/noticia.
php?it=542>.
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Consideracoes finais

Parece-nos condi¢do sine qua non a insercao de novas estra-
tégias, inclusive utilizando-se a propria midia de massa para cons-
cientizar o adulto sobre a relevancia de suas atitudes, consideradas
modelos para a formagdo da crianga, uma vez que a tendén-
cia instintiva é a manutencdo do pensamento dominante, formador
da estrutura social secular, com perpetuacdo de conceitos e habi-
tos. Estabelece-se uma relacio dicotomica, pois esses conceitos nao
mais satisfazem grande parte do contingente formado por cidaddos
adultos, ndo se adaptam a realidade que os mesmos almejam viver,
porém continuam sendo alimentados por atitudes corriqueiras.

Sdo as pessoas que fazem acontecer a realidade. O sistema de
vida atual, em grande parte alimentado pelo sistema mididtico, in-
fluencia as pessoas de forma quase imperceptivel. A utilizacdo de
um sistema de producdo, por intermédio do qual cidaddaos comuns —
inclusive as criangas e jovens - criem os enunciados e se autoinfluen-
ciem, pode colaborar para a transformacdo do status quo. Pautados
no principio de que o ser humano pode modificar-se, transformando
sua cultura, sua forma de enxergar o mundo, podemos acreditar em
nossa capacidade, em nosso poder pessoal de transformacao, dispon-
do-nos a quebrar o estado de inércia, que faz com que depositemos
em outrem essa responsabilidade. Mahatma Gandhi (1999) em sua
sabedoria resumiu de forma simples esse principio afirmando que
nds precisamos ser a mudanga que queremos ver no mundo.
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