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RESUMO

O trabalho pretende indicar como as visdes social/individual acerca
do objeto moda intermediam as relacdes entre massa e tribos, inscre-
vendo-as no tempo e no espaco e determinando a qualidade da pro-
ducdo desta cultura a partir da praxis do jornalismo de moda. Para
tanto, a moda e o jornalismo, bem como as relacdes entre eles, sdo
retomados sob a perspectiva dicotdmica de Saussure e reelaborada
por Barthes e sob a visdo dual massa/tribo a partir das contribuicdes
de Lipovetsky e Maffesoli.
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ABSTRACT

This work is about journalistic speech and intends to indicate how
social/individual visions about fashion intermediate the relations be-
tween mass and tribes, inscribing them in the time and space and
establishing the quality of the production of this culture. With this
objective, the history of fashion and journalism are recovered un-
der SAUSSURE’s dicotomy perspective reelaborated by BARTHES
and under mass/tribe dual vision elaborated by LIPOVETSKY and
MAFFESOLI’s contributions.

Key words: Journalism; Fashion; Representantion; Tribes.

INTRODUCAO

Consumido como produto mididtico, o jornalismo de moda no
Brasil ganhou novos suplementos e veiculos periddicos dedicados
a ele nas duas tultimas décadas. Atrelado a ideia de expressdo so-
cial, mas nio desvinculado do consumismo, esse segmento tem des-
pertado o interesse crescente de pesquisadores, leitores, estudantes,
jornalistas, anunciantes e dos préprios fabricantes de moda. Todos
eles avidos por compreender os mecanismos que fazem da moda um
canal de ligagdo entre grupos aparentemente tdo dispares como club-
bers, socialites, skatistas, surfistas, homens de negdcios, atores, poli-
ticos, entre outros, mas que em momentos de divulgagdo de colecdes
disputam com igual interesse um espaco nas plateias para assistir
aos desfiles do Sao Paulo Fashion Week e Fashion Rio, os principais
eventos do calendario profissional de moda no pais.

O primeiro evento, o SPFW — inicialmente chamado de Mo-
rumbi Fashion Brasil -, € apontado por pesquisadores e jornalistas
especializados, caso de Palomino (2002, p. 85), “como a mais con-
sistente acdo ja vista em territério nacional para estabelecer um ca-
lendério de langamentos”. O processo foi fundamental para norma-
tizar e organizar todos os elos da cadeia téxtil, permitindo, ainda,
o planejamento da cobertura de midia, fundamental para a venda
antecipada de anuincios publicitarios, essa conhecida como “venda-
-casada”, pratica que os pesquisadores da comunica¢do definem
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como a supressao do muro (“The Wall”) entre setor publicitario e
setor redacional, como atesta Marcondes Filho (2000, p. 16).

Se por um lado a profissionaliza¢do da moda no Brasil resultou
na formacdo de uma cadeia téxtil mais delineada, por outro exigiu
dos jornalistas que participavam da cobertura desse setor uma cres-
cente especializacdo, o que refletiu na formagdo de um segmento
de leitores, nicho que, consequentemente, foi notado pelo mercado
publicitario.

Por causa do interesse de muitos segmentos no tema, analisar
as representacoes do mundo da moda no jornalismo especializado é
uma forma de mostrar como se dao as ligacdes entre tribos e massa,
contribuindo para um melhor entendimento da moda como fendome-
no e expressao cultural no Brasil e da comunicagdo como pratica
cultural; além de identificar como a figura do jornalista esta inserida
nesse processo.

O fato do jornalismo de moda e a moda estarem conectados ao
individualismo - uma vez que o primeiro veicula depoimentos que
dizem respeito a algo ou alguém e o segundo singulariza elementos -,
estando os dois sintonizados pelo objetivo de reforcar a consciéncia
de se pertencer a uma mesma comunidade politica e cultural, como
tradutores de comportamentos pessoais, entre os quais se busca in-
fluenciar determinados segmentos culturais e econdmicos, torna-os
ainda mais interessantes aos olhos da publicidade.

Como a moda é um fendmeno cultural que influencia tendén-
cias e comportamentos, segundo Lipovetsky (1989), o presente tra-
balho mostra-se importante para leitores, estudantes e criticos que
entendem a roupa como um sensor da sociedade. Abordar a relagao
da moda com a comunicac¢ao de massa € uma maneira de compreen-
der porque a industria de vestudrio se tornou uma das maiores fontes
de faturamento da midia brasileira e mundial nos dltimos tempos,
fato que esta refletido no aumento da geragao de empregos diretos e
indiretos do setor.

Outro dado que motiva a pesquisa sobre jornalismo de moda
€ a constatagdo de que a maioria dos pesquisadores estuda a moda
sob a perspectiva do Marketing, da Publicidade e do Design. Até o
momento, mesmo com a consolida¢cdo de eventos como a Sao Paulo
Fashion Week, a linguagem jornalistica sobre a moda tem reduzida
atencdo das pesquisas, inclusive dentro dos cursos de pds-graduacao
em Comunicagdo — isso apesar do jornalismo de moda no Brasil ter
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ganhado maior notoriedade a partir da década de 90, em razdo da
criacdo de um calendério oficial da moda brasileira.

Amparada pela conotacdo de expressao social de vanguarda e
com o objetivo de anunciar tendéncias, a figura do jornalista passou
a figurar entre produtores e consumidores de moda como uma for-
ca institucional capaz de determinar e antecipar tendéncias, como
avalia o socidlogo Caldas (1999). A linguagem sobre moda, como
aponta Barthes (1967), ordena-se em torno de duas equivaléncias: a
de uma atividade definida ou em si propria ou por circunstancias de
tempo e de lugar; e a de dar a ler uma identidade. Nesse sentido, essa
linguagem inseriria o portador de moda nas perguntas quem? o qué?
onde? e quando? O seu vestudrio, conclui o tedrico, responderia a
pelo menos uma dessas questdes. A moda, assim, se comporta como
rede de significados e produto do jornalismo. Por meio das matérias
veiculadas sobre moda, é possivel ler as representacdes sobre esse
mundo, como suas divisdes em tribos e, consequentemente, seu ves-
tudrio, cédigos e costumes.

No jornalismo impresso, esse acesso se tornou mais evidente
a partir de 1996, ano em que jornais como a Folha de S. Paulo e o
Estado de S. Paulo passaram a dedicar mais espaco para o assunto
em razao da profissionalizagdo dos desfiles de moda no pais, ten-
do como pando de fundo o langamento do Morumbi Fashion Bra-
sil como evento, naquela ocasido, mais importante do calendario de
moda nacional, e do avanco tecnoldgico da industria grafica. Essa
situacdo permitiu a esses jornais aproximarem sua linguagem visual
a das revistas - até entdo as principais veiculadoras de informagdes
especializadas sobre moda -, facilitando a divulgacdo de matérias
sobre 0 mundo da moda.

Identificar as representacdes feitas pelo jornalismo especiali-
zado sobre 0 mundo da moda € uma forma de constituir em rede os
microgrupos contemporaneos. Para Maffesoli (1987), essa consti-
tuicdo — chamada por ele de tribos - é a expressao mais acabada
da criatividade da cultura de massa e, no caso desta pesquisa, pode
indicar se o jornalismo e a moda operam de maneira semelhante,
induzindo o leitor/consumidor a comportamentos preestabelecidos,
um dos propositos da publicidade.

O estudo dessas questdes € embasado em pesquisa bibliogra-
fica sobre jornalismo de moda brasileiro, representacdes e tribos,
tendo como orientagdo tedrica os conceitos inseridos no quadro do
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paradigma estruturalista desenvolvidos por Roland Barthes sobre o
sistema da moda, além de utilizar os conceitos sociolégicos sobre
tribos e cultura de massa pesquisados por Michel Maffesoli.

A escolha por Barthes decorre do fato de seu livro Sistema da
Moda (1967) ser “a tentativa mais detalhada e, ao mesmo, exemplar
de um estudo de sistemas signicos além da linguagem e da literatu-
ra”, nas palavras do linguista Winfried Noth (1996, p. 138). Nele,
Barthes estuda a moda na Franca de acordo com duas revistas de
1958 e 1959, submetendo-as a uma andlise sincronica. O corpus,
portanto, € fechado, referindo-se ao aspecto estatico da lingua, de
sua regularidade dentro do sistema da moda.

Para tanto, Barthes submeteu o corpus a métodos da linguis-
tica estrutural, por meio dos quais estabeleceu classes de elemen-
tos paradigmaticos, deparando-se com regras de compatibilidades
e incompatibilidades sintagmadticas desses elementos e determinou
as unidades minimas do sistema de moda (vestemas). Em analogia
a dicotomia de Saussure entre langue e parole, Barthes distinguiu
0 cddigo vestudrio e as pecas de roupas. O primeiro € o sistema de
elementos e regras da moda, o que fixa o que estd na moda em uma
estacdo especifica; € o nivel de denotacdo do sistema de moda. O
segundo € sistema retdrico, por meio do qual as revistas de moda
comentam o que estd em voga, formas de uso e estabelecem relagdes
entre estilos pessoais e comportamentos em grupo; € o nivel de co-
notacdo do sistema de moda.

Para o tedrico, a moda nao fotografa apenas os seus significan-
tes (o0 vestudrio), mas também os seus significados. Para tanto, ela
propde a associagdo de ideias, cuja mola propulsora nasce a partir de
um décor,um fundo ou cenario, resultando em um teatro tematico. E
sobre esse conceito, a qual pode resumir-se a uma palavra, que irdo
variar os exemplos e analogias propostos pela composi¢ao fotogra-
fica (pose + roupa + décor). A atitude nesse décor ajuda a irrealizar
os significados de moda, que toma distancia de seu préprio sentido e
realiza, assim, o seu significante, ou seja, o vestudrio.

Diferente de Barthes, que se preocupou indiretamente com o
sistema de objetos visuais com 0s quais se compde a moda, mas
sim com a “moda escrita”, ou seja, 0s comentarios a respeito das
fotografias de moda, avalia-se preliminarmente que as mensagens
verbais (elementos textuais, tais como titulos, olhos, legendas e ma-
térias) e as mensagens nao verbais (fotografias) também devem ser
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analisados, por entender que ambos fazem parte do discurso jornalis-
tico — isso quando ndo ocorre a sobrevaloriza¢do da visualidade em
detrimento da literalidade (Marcondes Filho, op. cit., p. 37) — e este
compde em rede os microgrupos contemporaneos, definicao dada
por Maffesoli (1987) as tribos.

Para ele, as tribos sdo as representacdes da vida cotidiana, cuja
l6gica sucede o processo de identificacdo com um grupo. Elas ficam,
portanto, entre a massificacao crescente e o desenvolvimento entre
microgrupos. Essa tensdo, aponta o autor, caracteriza a socialidade
do fim do século 20. Os apontamentos de Maffesoli indicam que o
discurso jornalistico sobre moda, por meio dos simbolos circunscri-
tos ao espaco, promove essa intensa atividade comunicacional entre
grupo e massa e serve de nutriente ao neotribalismo.

O SOCIAL E O INDIVIDUAL NA DIALETICA
MASSA /TRIBO

Barthes e a Dialética Saussureana

Como produtos da linguagem, a moda e o jornalismo repre-
sentam pontos de vista acerca de um objeto, apresentando um lado
social e outro individual. Social porque se submetem a um conjunto
de convengdes para poder significar; e individual porque, submeti-
dos a reflex@o, permitem a expressdao de pensamento pessoal. A essa
dicotomia da linguagem Saussure atribuiu as denominagoes lingua
(langue) e fala (parole), que definiu como partes interdependentes e,
ao mesmo tempo, distintas.

[...] Alingua € necessdria para que a fala seja inteligivel e produza todos
os seus efeitos; mas esta € necessdria para que a lingua se estabeleca;
historicamente, o fato da fala vem sempre antes. Como se imaginaria as-
sociar uma ideia a uma imagem verbal se ndo se surpreendesse de inicio
esta associa¢do num ato de fala? Por outro lado, é ouvindo os outros que
aprendemos a lingua materna; ela se deposita em nosso cérebro somente
apds intimeras experiéncias. Enfim, € a fala que faz evoluir a lingua: sao
as impressdes recebidas ao ouvir os outros que modificam nossos habitos
linguisticos. Existe, pois, interdependéncia da lingua e da fala; aquela
¢ ao mesmo tempo o instrumento e o produto desta. Tudo isso, porém,
nao impede que sejam duas coisas absolutamente distintas. (SAUSSURE,
1999, p. 27).
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A dicotomia saussuriana em relacdo a linguagem foi empre-
gada pela primeira vez para andlise do sistema da moda por Barthes
em 1957. Em analogia a langue e parole, ele distinguiu o sistema
entre codigo vestudrio e pecas de roupas. O primeiro € o sistema de
elementos e regras da moda, o que especifica o que estd na moda em
determinada estacdo; € o nivel de denotacdo. O segundo € o sistema
retorico, por meio do qual as revistas de moda comentam o que esta
em voga, formas de uso e estabelecem relacdes entre estilos pessoais
e comportamentos em grupo; € o nivel da conotagdo. Como produto
da linguagem, o sistema da moda também € paradoxal.

O paradoxo reside na relagdo passiva/ativa que a linguagem
desperta. Isso porque, embora autdbnoma, a lingua sé existe quando
inserida num contexto, quando € falada, ativada. Também para exis-
tir, a fala necessita de um sistema de classificacdao de signos. Dai a
conclusdo de Saussure de que ndo € possivel separar o social do que
€ individual, embora o mimetismo da palavra escrita em palavra fa-
lada, na maioria das vezes tao intimo, resulte na equivocada avalia-
cdo de que a palavra seja mais importante que a /ingua, ou melhor,
de que a representacdo seja mais importante que o signo. Citando
Korzibsky, Pignatari jd lembrava a importancia de ndo confundir os
graus de abstracdo a fim de evitar conclusdes precipitadas.

Saber em que grau de abstrag@o se estd falando constitui a medida sanea-
dora bésica para se atingir o significado preciso na utilizagcdo dos signos,
impedindo, em primeiro lugar, que confundamos o signo com o seu refe-
rente e, em segundo lugar, que sejamos levados a prestar indevida atencio
ao discurso vazio e ao bla-bla-bla. (PIGNATARI, 1993, p. 28).

A escala de graus de abstrag@o elaborada por Korzibsky envol-
ve seis itens: acontecimento espaciotemporal (estrutura atdmica ou
relacdes estruturais do objeto); o objeto (referente); o signo ou rétulo
que designa o objeto; a descricdo do objeto; as inferéncias da descri-
¢do; e outras inferéncias e abstragdes. Todos esses graus t€m como
base a Linguistica Geral, elaborada por Ferdinand de Saussure e que
€ baseada na dicotomia. Sua unidade, portanto, ¢ uma coisa dupla;
no caso, € a unido da imagem acustica (significante) € do conceito
(significado), ou seja, uma entidade psiquica de duas faces, a repre-
sentacao do testemunho dos nossos sentidos. O signo, de acordo com
Saussure, seria regido por dois principios: o da arbitrariedade e o da
linearidade. O signo € arbitrario porque o significante é¢ imotivado em
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relacdo ao significado, com o qual ndo mantém nenhum lago na rea-
lidade. J4 a linearidade se d4 em razdo do significante ser de natureza
auditiva, portanto, desenvolvido no tempo, numa linha, numa cadeia.

Por essa razdo que, como signo, a moda também esta sujeita
a propagacdo dos fatos da lingua, sendo importante delimitar sua
extensao historica para compreendé-la.

[...] Nem forca elementar da vida coletiva, nem principio permanente de
transformag@o das sociedades enraizado nos dados gerais da espécie huma-
na, a moda é formacao essencialmente sécio-histérica, circunscrita a um tipo
de sociedade. Nao ¢ invocando uma suposta universalidade da moda que se
revelardo seus efeitos fascinantes e seu poder na vida social, mas delimi-
tando estritamente sua extensao histérica. (LIPOVETSKY, 1989, p. 23-24).

O nascimento da moda em meados do século 14 guarda tragos
com a organizagao e normatizacdo da moda no Brasil, a partir de
1996. Naquele periodo, o contexto da Europa, entdo centro do mun-
do, era o da Idade Média: mudancas culturais nos modos de vestir e
se comportar em sociedade, crescimento econdmico continuo e cres-
cimento das industrias té€xteis e importacao de tecidos. J4 na segun-
da metade da década de 90, no Brasil, a sociedade experimentava
crescimento econdmico calcado na manutencdo da inflagdo a pata-
mares abaixo de 10% ao ano, crescimento do PIB, reaquecimento
da producdo cultural por meio de leis de incentivo e acesso a novos
produtos t€xteis por meio das importagoes.

Em relagdo ao principio da arbitrariedade, a moda € regida por
forcas contrarias: o espirito particularista e as convengdes sociais.
A submissdo aos cddigos sociais, no entanto, faz da moda um signo
parcialmente arbitrério. “Nao se pode ir além de certos limites das
condicdes ditadas pelo corpo humano”, avisava Saussure (op. cit., p.
90). Isso ocorre em razdo da imutabilidade do significante, porque
embora pareca ser escolhido livremente, ele se submete a uma co-
munidade linguistica imposta. A heranca é o peso de ser transmitido
como parte de uma instituicdo complexa, um sistema, apesar de este
contar com signos inumeraveis. Mas por qual razdo, entao, a moda
— como a lingua — mantém-se em mutagdo? Porque o principio de
alteracdo se baseia no principio de continuidade; o que se desloca é
a relacdo entre o significado e o significante, algo acessivel apenas a
quem reflete sobre isso, jd que o uso cotidiano da lingua ou da moda
se baseia na repeticao.
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O principio da continuidade tem como base a linha do tempo,
o qual obriga a Linguistica a dividir-se em duas, cada uma com seu
principio. Uma delas tem como eixo a simultaneidade e a outra, o
eixo das sucessoes. O primeiro eixo refere-se as relagdes entre coi-
sas coexistentes; ndo hd interven¢do do tempo, razao pela qual a
Linguistica se presta a estudar um estado da lingua — € a Linguistica
Sincronica. O segundo eixo envolve todas as coisas do primeiro e
suas respectivas transformagdes, por isso seu estudo trata da fase
de evolucdo da lingua, sendo chamado de Linguistica Diacronica.
Tal diferenciacdo era necessaria, de acordo com Saussure, porque a
sucessao dos fatos da lingua no tempo ndo existe para o individuo
falante. Por esse motivo, o tedrico defendia que, ao se estudar a lin-
gua, apenas um ponto deveria ser fixado.

Acatando a orientacdo, Barthes fixou seu estudo do sistema da
moda nos anos de 1958 e 1959, envolvendo exemplares de duas re-
vistas francesas. O corpus, portanto, era fechado e tinha como unida-
de sincronica a linha anual, e como unidades diacrdnicas as esta¢oes
— série de interiores no 1éxico de um ano. Por meio desse delineamen-
to, ele visava a trabalhar sobre as limitacoes do tempo, um estado da
Moda, e seus signos escritos. Barthes sustentava que, ao reduzir o
vestudrio a sua versao oral, descobriria um problema novo, resumido
na pergunta: o que acontece quando um objeto, real ou imaginario, €
convertido em linguagem? A mesma pergunta € refeita neste trabalho
acrescida de uma subquestdo: a que presta esse objeto?

A essas perguntas cabem as reflexdes propostas por Saussure
(op. cit., p.100-103) a respeito da oposi¢@o entre os pontos de vista
sincroénico e diacrOnico, lembrando que no primeiro a relacdo entre
singular e plural € expressa num eixo horizontal e no segundo, na
passagem de uma forma a outra, num eixo vertical:

1) A lei sincronica € geral, mas ndo € imperativa. Ela impde-se
aos individuos pela sujei¢do do uso coletivo, mas nao € uma obriga-
¢do das pessoas que falam.

2) A lei sincronica comprova um estado de coisas. A ordem
que ela define € precaria, justamente porque ndo € imperativa. Em
resumo, se a lei € sincrdnica, se fala no sentido de ordem, de princi-
pio de regularidade.

3) Ja a diacronia, ao contrdrio, supde um fator dindmico, pela
qual um efeito é produzido, uma coisa executada. Os acontecimentos
diacronicos tém carater acidental e particular. Em relacdo as transfor-
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macoes sintdticas e morfologicas, ndo hd regra clara. O fendmeno €
Unico, mas s6 toma a aparéncia de lei porque se realiza num sistema.

O sistema nunca se modifica diretamente; em si mesmo € imutdvel; apenas
alguns elementos sdo alterados sem aten¢do a solidariedade que os liga ao
todo (...). Para exprimir o plural, é necessdria a oposi¢ao de dois termos
(...); sdo dois processos igualmente possiveis, mas passou-se de um a outro,
por assim dizer, sem percebé-lo; ndo foi o conjunto que se deslocou, nem
um sistema que engendrou outro, mas um elemento do primeiro mudou
e isso basta para fazer surgir outro sistema. [...]A lingua é um sistema do
qual todas as partes podem e devem ser consideradas em sua solidariedade
sincronica. (SAUSSURE, 1999 p. 100-102).

Em resumo, a verdade sincronica nao exclui a verdade diacronica
e vice-versa. Distintos, etimologia e valor sincronico sao absolutos e in-
contestaveis, estando ambos circunscritos a linguagem, que €, a0 mes-
mo tempo, uma institui¢ao atual e um produto do passado, tal como o é
a lingua — sua unidade — e a moda e o jornalismo — seus produtos. Por
moda aqui se entende o que Barthes chama de vestudrio representado,
o qual se divide entre vestudrio-imagem (cuja estrutura € plastica e tem
como materiais formas, linhas, superficies e cores, portanto, baseia-se
na relacdo material) e vestudrio-escrito (baseado na estrutura verbal,
que tem as palavras como materiais e a relacdo, pelo menos, sintéti-
ca). O vestudrio escrito, no entanto, ndo pode ser confundido com a
estrutura da frase porque, se assim o fosse, bastaria mudar uma palavra
para alterar o vestudrio descrito. Além desses dois vestudrios, Barthes
aponta um terceiro, o vestudrio real, que é o vestudrio em si, de fato,
e tem como estrutura a tecnologia. Por basear-se na transformacao, o
vestudrio real ndo pode ser alcangado, apenas aproximado por meio da
estrutura iconica (vestudrio-imagem) e verbal (vestudrio escrito).

O vestudrio representado, também chamado de impresso, per-
mite trabalhar o estado da moda, ou seja, suas limitacdes no tempo.
Nesse caso, a unidade sincrdnica € a linha, que € anual, e as unidades
diacrOnicas sdo as estacOes, as quais estdo inseridas naquele ano. No
caso de seu livro Sistema da Moda, Barthes optou apenas pela andlise
do vestudrio escrito, por avaliar que ndo tinha fun¢ao prética ou esté-
tica, a qual poderia “embaracar” o estudo da significagao por ampliar
a possibilidade de tradu¢des de determinado objeto. Diferente dele,
este trabalho, por focar o jornalismo de moda, inclui a andlise do
vestudrio escrito o vestudrio-imagem, por avaliar que o c6digo ndo
verbal também exerce a funcdo de conhecimento a que Barthes atri-
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bui somente a palavra®. Além disso, tanto as mensagens verbais (ele-
mentos textuais, tais como titulos, olhos, legendas e matérias) quanto
as mensagens ndo verbais (fotografias) integram o jornalismo — isso
quando ndo ocorre a sobrevalorizac¢do da visualidade em detrimento
da literalidade® — e fazem significar. Ou seja, embora a fotografia ndo
nomeie os tracos vestimentarios, ela, a exemplo da palavra, ajuda a
revigorar a informagao, que € a terceira funcao da palavra.

Isso ocorreria porque a fotografia de moda ndo fotografa ape-
nas os seus significantes (o vestuario), mas também os seus signifi-
cados. Para tanto, ela prop0e a associacdo de ideias, cuja mola pro-
pulsora nasce a partir de um décor, um fundo ou cendrio, resultando
em um teatro temdtico. E sobre essa ideia, a qual pode resumir-se a
uma palavra, que irdo variar exemplos e analogias propostos pela
composi¢ao fotografica (pose + roupa + décor).

O teatro do sentido pode assumir aqui dois tons diferentes: pode visar ao
“poético”, na medida em que o poético € associagcdo de ideias. A Moda,
entdo, tenta manifestar associacdes de substancias, estabelecer equivalén-
cias plasticas e sinestésicas. (...) Nessas cadeias poéticas, o significado esta
sempre presente (0 outono, o fim de semana campesino), mas estd difuso
através de uma substincia homogénea, feita de 13, de madeira, de frialdade,
conceitos e matérias misturados. (...) Em outros momentos (e talvez, cada
vez mais frequentemente), o tom associativo faz-se engracado, e associa-
¢do de ideias vira simples jogo de palavras. (BARTHES, 1967, p. 335-338).

E nesse décor, afirma Barthes, que vive a mulher: a que usa de-
terminado vestuario. O assunto é dotado de certa atitude transitiva, a
qual pode ser literal (objetiva) ou romantica (o cendrio € transforma-
do em arte ou sonho) ou ainda bizarra (a postura e os gestos sao ca-
ricaturais ou exagerados). A atitude ajuda a irrealizar os significados
de moda, que toma distancia de seu proprio sentido e realiza, assim,
o seu significante, ou seja, o vestudrio.

O fato de imagem (vestudrio-imagem, fotojornalismo: cédigo
ndo verbal) e palavra (vestudrio-escrito e jornalismo impresso: co-
digo verbal) comportarem associa¢des, somado a defini¢do que para

2. Ao comparar moda e literatura citando o ato da descrigdo para transformar ob-
jeto em linguagem (op. cit., p. 25-32), Barthes afirma que a atualizac¢do do objeto
descrito € possivel por causa da palavra, que teria como fungdes: a de imobilizar
a percepc¢do num certo nivel de inteligibilidade e de transmitir informacdes; a de
conhecimento, por comunicar informagdes por trds do invisivel; e a de &nfase, por
causa de seu cardter de descontinuidade.

3 MARCONDES FILHO, 2000, p. 37
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serem determinadas como representacoes do testemunho dos nossos
sentidos precisam estar delimitadas, significa que os valores com
que trabalham estdo submetidos ao tempo. E ele que altera todas
as coisas e nao hd como fugir desse principio*. Como ndo hd lingua
fora da massa falante, moda e jornalismo podem ser definidos como
conjuntos de valores de determinada época social.

Assim, sob tal ponto de vista, moda e jornalismo comprova-
riam, dentro da perspectiva sincronica, um estado de coisas perce-
bido pela consciéncia coletiva e, de acordo com a perspectiva dia-
cronica, o fator de mudanga ndo notado por essa mesma consciéncia
coletiva. Ja sob o ponto de vista da Sociologia, moda e jornalismo
indicariam a relag@o entre condi¢cdes sociais, niveis de vida e papéis.

O que, sendo exato, € uma demonstragao de ser a moda de mu-
lher — ou de homem, de adulto ou de crianga, mas especificamente de
mulher — expressao de um fendmeno socioldgico abrangente através
das diferenciagdes que estiliza [...]. Podem tornar-se modas de pen-
sar, de sentir, de crer, de imaginar, e, assim subjetivas, influirem so-
bre as demais modas: sobre maneiras pessoais e gerais de individuos
e grupos seguirem modas concretas. (FREYRE, 1986, p. 23-24).

Material (que os antincios de jornal representam) que se refere
a seres humanos um tanto como objetos, € certo. Mas esses obje-
tos contendo sujeitos e, portanto, individuos bioldgicos socializados
como pessoas e aculturados em participantes, portadores, expoentes
e, alguns, criadores de culturas especificas. Portadores de modos e
de modas caracteristicos. Sob perspectiva empatica, o analista pode
chegar a compreensdes que [...] sejam revelacdes de tipos de perso-
nalidade ou de formas de comportamentos gerais. (Ibidem, p. 78).

O Vestuario e o Mundo

Adotando o vestuario representado como viés entre moda e jor-
nalismo, as similitudes entre os dois produtos da lingua se explicitam.
Uma delas € o de submeterem o efémero a um principio constante, re-
gulador e conjugador. No caso do jornalismo isso ocorre por meio da
tentativa de se vincular fatos a tendéncias e perspectivas futuristicas,

4 SAUSSURE, 1999, p. 91. “O tempo altera todas as coisas; ndo existe razao para que
a lingua escape a essa lei universal.”
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0 que pode ser observado em textos dos géneros informativo, inter-
pretativo, opinativo e de entretenimento®, que dao &nfase, consecu-
tivamente, a informacao factual, direta e impessoal; buscam a inter-
pretagdo por meio da comparagdo, remissao do passado, interligacao
com outros fatos, incorporam o fato a tendéncias e projetam assuntos
ao futuro®; expressam pontos de vista e tentam entreter o leitor.

Na moda, o minimo e 0 maximo, o sébrio e a lantejoula, a voga e a reacio
que provoca sdo a mesma esséncia, quaisquer que sejam os efeitos estéticos
opostos que suscitam: sempre se trata do império do capricho, sustentado
pela mesma paixdo pela novidade e pelo alarde (LIPOVETSKY, 1989, p. 37)

Outro ponto de ligagcdo entre o jornalismo e a moda é o fato
de ambos estarem conectados ao individualismo’, uma vez que o
primeiro veicula depoimentos que dizem respeito a algo ou alguém
e o segundo singulariza elementos, estando os dois sintonizados pelo
objetivo de reforgar a consciéncia de se pertencer a uma mesma co-
munidade politica e cultural, como tradutores de comportamentos
pessoais, entre 0s quais se busca influenciar determinados segmen-
tos culturais e econOmicos.

Durante o Morumbi Fashion Brasil, o jornalismo de moda se
comporta de maneira semelhante. As tarefas dos jornalistas escala-
dos para cobrir o evento sdo relatar os fatos, estando sempre atentos
a tendéncias de comportamento que possam indicar aos leitores o
que estd em voga naquele determinado momento em termos de ves-
tudrio, acessorios e modos de agir e falar®. Essa variacdo Moda /
Fora de Moda € a inica que a moda comporta e que € necessdria para
valida-la, pois permite submeter o sistema a prova de comutagdo,
que € proposta por Barthes’ para estruturar a comunica¢ao promovi-

5 Rabaga e Barbosa. Diciondrio de Comunicac¢do. Sdo Paulo, 1987, p. 346-347
6 Dines apud Rabaca e Barbosa, 1987, p. 206

7 O individualismo, de acordo com Maffesoli (1999, p. 301-310), d4 suporte a 1égica
da identidade, que consiste na saturacdo da identidade estdvel em direcdo a iden-
tificacdo, que envolve a conjuga¢do de cinco elementos: o prazer dos sentidos, o
reino da aparéncia, a barroquiza¢do do mundo social, a neutralizag@o da culturae a
pregnancia da imagem, as quais empregam a representagao sem a preocupagao com
a coeréncia. O individuo sé existe, socialmente e individualmente, a partir do outro.

8 “INCRIVEL! E a giria da temporada. Até as modelos ji estio falando”, foi uma
das informagdes veiculadas pela coluna “Morumbex”, publicada pela Folha de S.
Paulo durante cobertura da oitava edi¢do do MorumbiFashion Brasil, realizado em
janeiro de 2000.

9 Barthes, op. cit., p. 33-34.
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da pelo vestudrio representado. Esta prova consiste em variar artifi-
cialmente um termo (ideia do sistema) de determinada estrutura para
observar se ocorre mudanga na leitura ou no uso da estrutura dada.
Assim, por meio de aproximacdes sucessivas, faz-se o levantamento
das variacdes concomitantes e, por outro, determina-se o conjunto
de classes comutativas.

No caso do vestudrio representado, as classes comutativas en-
volvem as pecas de vestudrio (identificadas pelos tracos que os ca-
racterizam, como cores, formas e materiais) e o mundo (identificado
pelos tracos caracteriais ou circunstanciais, como situagdes, ocupa-
¢oes, estados e disposicoes). Se o jornalismo, por meio da expres-
sdo verbal, atualiza o vestudrio representado, consequentemente,
atualiza as duas classes comutativas. Portanto, a introdu¢do de uma
varia¢do no sistema provoca as variacoes do vestudrio e do mundo,
explicitando-as. Por outro lado, Barthes lembra que a variagdo do
vestudrio resulta numa mudanga concomitante noutro lugar, que €
a moda, sobre o que a descricdo se refere. Neste caso, ndo hé atu-
alizacdo igualitaria porque nem sempre a moda € enunciada, o que
significa que as variagdes sdo implicitas.

Mas, independente de qual for o par de classes, sempre uma
delas (vestudrio) serd enunciada, ou seja, estard submetida a um sis-
tema de classificagdo de signos, comportando planos de expressao
(significante) e conteddo (significado). Como o signo, de acordo com
Saussure, € regido pelos principios da arbitrariedade e da linearida-
de, o vestudrio escrito teria autonomia, a exemplo do vestuério real.
Assim, conclui Barthes, os trés niveis do Sistema Geral da Moda (re-
térico, terminoldgico e real) seriam passiveis de andlise. No entanto,
como a autonomia do c6digo vestimentario escrito e do codigo ves-
timentdrio real é paradoxal, ele propde uma “pseudo-sintaxe”, que
se basearia na colocacio de fun¢des suficientemente formais (como
equivaléncia — eixo da simultaneidade; e a combinacdo — eixo das
sucessoes) no lugar de relagdes sintdticas suficientemente vazias. Tal
transformacdo resultaria num enunciado semiverbal, que representa-
ria um c6digo misto, entre o c6digo vestimentdrio escrito € o codigo
vestimentdrio real. Com isso, as andlises passariam a compreender
os sistemas pseudo-real, terminoldgico e retérico, mas com uma res-
salva: o cddigo terminoldgico apenas se aproximaria do vestudrio
real, j& que a transformacdo de vestudrio pseudo-real para represen-
tado seria incompleta — dai Barthes salientar a ndo-funcionalidade
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da transformagdo em vestudrio pseudo-real para vestudrio imagem.

Continuando com a submissdo dos sistemas aos métodos da
linguistica estrutural, Barthes estabeleceu classes de elementos pa-
radigmaticos, deparando-se com regras de compatibilidades e in-
compatibilidades sintagmaticas desses elementos e determinou as
unidades minimas do sistema de moda (vestemas). Ao descobri-las,
ele concluiu que, num enunciado de vestudrio escrito, a significagao
percorre o seguinte itinerdrio: parte de uma alternativa (oposicao en-
tre aberto e fechado), atravessa um elemento parcial (exemplo, uma
gola) e toca e impregna o vestudrio (exemplo, um casaco). O trajeto,
portanto, € 0 mesmo da comunicacao: para existir, a mensagem ne-
cessita de um ponto de emissdo (emissor), um canal de transmissao,
um ponto de recepg¢do (receptor), um codigo e um contexto.

CONSIDERACOES

O fato de o sistema da moda estar impregnado pela predomi-
nancia comunicacional, a exemplo do jornalismo, indica que moda e
jornalismo sdo interfaces de um mesmo contexto mais amplo, o qual
Maffesoli (1987) denomina de socialidade. Esta seria a estrutura
complexa ou organica da pds-modernidade, cujas massas sdo com-
postas por pessoas que representam papéis, tanto dentro de sua ativi-
dade profissional quanto no seio das diversas tribos de que participa.
Nesse cendrio, os deslocamentos nos dominios culturais, produtivo,
cultual, sexual e ideoldgico se dao através da aparéncia. Ela € o vetor
de agregacao tribal; o meio de experimentar, de sentir em comum; 0
meio de reconhecer-se. O paradigma tribal € estranho a légica indi-
vidualista; por isso, embora se reforce o pensamento de que a pessoa
pode bastar-se a si mesma, o grupo € incompreensivel fora do con-
junto. Isso significa que as relacdes sdo imperiosas, determinando
que o individuo (fechado) s6 existe a partir do outro. E esse desejo
de fusdo que faz existir a pessoa (aberta). Sobre essa bipolaridade,
Maffesoli afirma: “A pessoa constrdi-se na e pela comunicacéo”'°.

[...] A comunica¢do, a0 mesmo tempo, verbal e ndo verbal, constitui uma
vasta rede que liga os individuos entre si. [...] Isso posto, redescobrimos
que o individuo néo pode existir isolado, mas que ele esta ligado pela cul-

10 Maffesoli, op. cit., p. 310-311.
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tura, pela comunicagdo, pelo lazer, e pela moda, a uma comunidade, que
pode ndo ter as mesmas qualidades daquelas da idade média, mas que nem
por isso deixa de ser uma comunidade. (MAFFESOLI, 1987, p. 113-114).

Para o socidlogo, a constitui¢do em rede dos microgrupos con-
temporaneos € a expressao mais acabada da criatividade das massas.
Sua forca e sua solidez residem no “estar-junto  toa”. E por meio da
preocupagdo em viver o presente coletivamente que as tribos recusam
reconhecer-se em qualquer projeto politico. Diferente do social, que é
a estrutura mecanica da modernidade na qual o individuo funcionava
no ambito de um partido, de uma associa¢do, de um grupo estavel, na
socialidade o individuo representa tantos papéis quanto a fluidez, os
ajuntamentos pontuais e a dispersao do tempo e do espaco permitirem
— desde que esteja envolvido emocionalmente, reconheca-se naquele
grupamento. E o meio de sentir, experimentar, se d4 pela aparéncia; é
ela o vetor de agregacdo, o que instaura e reafirma a comunidade, fa-
zendo desaparecer o corpo no corpo coletivo. Daf a afirmacao de Ma-
ffesoli de que as roupas sao “mdaquinas de comunicar”, constituindo-
-se causa e efeito de uma intensificacdo da atividade comunicacional.

E nesse contexto que se funda a democracia de estilos, que
tem como regras: guarda-roupa polivalente, mix de estilos, maior
variedade e menos variabilidade das roupas e o poder do individuo.
Tais fatores levaram ao fim do look total dos anos 80, que se baseava
na ado¢do de um estilo tnico de se vestir, de acordo com o sociélogo
Dario Caldas''. Tal mudancga indica que a moda, aqui compreendida
de maneira multiforme'?, tornou-se um formidével instrumento para
formar e integrar os individuos. Lipovetsky (1989, p.234) compar-
tilha dessa opinido e afirma que, como a moda, a informacao indivi-
dualiza as consciéncias e dissemina o corpo social por seus inimeros
conteudos, enquanto, por outro, trabalha para homogeneiza-lo pela
propria forma da linguagem mididtica. Por essa razdo, acrescenta, é
que moda e informacdo ndo se desassociam do registro espetacular
e superficial: sua ordenagdo se dé pela lei da sedugdo e do diverti-
mento, que se balizam pelo tempo da variacdo dos pequenos deta-

11 CALDAS, Dario. Universo da Moda. Sao Paulo: Editora Anhembi Morumbi, 1999.

12 “A moda (...) ndo se reduz certamente sé as praticas vestimentdrias. Ela faz refe-
réncia a um “tempo” social, feitos de momentos que se ligam, em um ritmo rapido,
repousando sobre uma sucessao de periodos temporais que nao permite que se pare
em um deles. S6 suas diferentes superficies fazem o continuo da existéncia (...).”
(Maffesoli, 1999,p. 170)
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lhes. Apesar disso, opina, nem tudo sdo espinhos nessa relacdo entre
moda e midia.

Limite e poder da midia: fragmenta e superficializa o saber; contudo, torna
o publico, na escola da histéria das democracias, globalmente mais aberto
em relacdo ao mundo, mais critico, menos conformista. (LIPOVETSKY,
1989, p. 234).

A midia socializa na sedug¢do da troca do verbal e do relacional, participa na
civilizagdo do conflito ideolégico e social.(ibidem, p. 237).

A midia faz com que a identificacdo opere em movimento du-
plo: vertical (o outro) e horizontal (os outros), cristalizando atitudes.
Dai a definicdo de Maffesoli de que as tribos s@o representagcoes da
vida cotidiana, cuja l6gica sucede o processo de identificacdo com
um grupo. Elas ficam, portanto, entre a massificagdo crescente e o
desenvolvimento entre microgrupos, tensao que caracteriza a socia-
lidade do fim do século 20. Essa dualidade também inscreve moda e
jornalismo (comunicac¢@o) na dicotomia saussureana de lingua (lan-
gue) e fala (parole), que representam os pontos de vista a cerca de
um objeto sob a perspectiva social e individual.

No lado social, a moda inscreve o objeto a um conjunto de
convengdes por meio do codigo vestudrio: € a denominagdo da for-
ma que caracteriza a comunidade, d4 a ela um corpo. No lado indivi-
dual, as pecas de roupa ajudam a construir as relagdes com o outro,
mostrando o Eu diante do mundo. Na base dessa dicotomia estd a
imitacdo, a qual, segundo Maffesoli (op. cit., p. 175), libertaria o
individuo dos “tormentos da escolha” e o assinalaria como membro
de um grupo. Nesse caso, a aparéncia social seria a objetividade en-
quanto a aparéncia individual, as subjetividades em constante inte-
racdo. Ja o jornalismo, como c6digo, inscreveria o objeto no tempo
da criacdo coletiva e, como contexto, delimitaria o seu espaco, o seu
territorio, lembrando que sé tem sentido se pode ser vivido com os
outros (ibidem, p. 261). Juntos, jornalismo e moda proporcionam
duas visdes: no lado social, a visao de fora, a Histéria; no lado indi-
vidual, a vis@o de dentro, que € a memdria coletiva.

A andlise da dicotomia saussureana sob varios vieses s confir-
ma aquilo que Maffesoli (1987, p. 176) ja afirmara: a dialética massa/
tribo € um movimento sem fim e indefinido, sem centro nem perife-
ria, cuja diversidade assegura a unidade, que por sua vez garante a
perenidade do conjunto, cujo cotidiano afirma a soberania sobre a
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existéncia. Esse paradoxo traz para o centro o objeto, que tem o espa-
¢o como stimula e é a cristalizacdo do tempo. E ele que fundamenta
as pequenas histérias que fundam as tribos, que funda a experiéncia
sensivel, dai a andlise de que a Estética, que etimologicamente € a
faculdade comum de sentir, de experimentar, € pragmatica.

Relaciona, permite a producio do sentido comunicdvel, inscreve-se na cir-
culagdo geral das palavras, dos sexos e dos bens. Nessa perspectiva, o ob-
jeto ndo € algo de inerte, ele tem uma légica interna, uma “ratio seminalis”
que o integra a um plano de conjunto. Quer ela seja industrial, artesanal,
de produgdo ou de consumo, ela é impelida por uma dindmica social que
ultrapassa, e, as vezes, opde-se as motivacdes e aos desejos do produtor.
Este, como o aprendiz de feiticeiro da lenda, cria algo que lhe escapa. Por
um tempo, o produtor pdde, bem ou mal, dominar o objeto: toda a moderni-
dade repousa nisso. A economia, a tecnoestrutura foram as garantias desse
dominio. O actimulo desses objetos faz com que eles se revoltem e entrem,
queira-se ou ndo, num lidico desenfreado, isto é, que coloquem em conta-
to e favorecam a simbdlica. Ao consumo, sucede a consumacao. E, numa
roda sem fim, afora sua obsolescéncia rdpida, esses objetos encontram sua
funcdo estética: a de fazer experimentar emocdes, a de vibrar em comum.
(MAFFESOLI, 1999, p. 295-296).

Se o discurso jornalistico, como uma das vertentes da inddstria
de cultura de massa, compde em rede 0s microgrupos contempora-
neos, as chamadas tribos, identificar como sua técnica circunscreve
os simbolos ao tempo e ao espaco permite analisar com que finalida-
de, sob quais perspectivas funcionais e por meio de quais valores ele
contribui para essa intensa atividade comunicacional entre grupo e
massa, que € o nutriente do neotribalismo; além de indicar, no domi-
nio da moda, qual € a qualidade dessa criacdo de cultura.
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