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RESUMO

Introducdo: o esporte vem sendo uma instituicdo que (re)produz a
masculinidade, o patriarcalismo e o sexismo, privilegiando homens
em detrimento da figura feminina. A midia, nessa esteira, contri-
bui para a construcéo e reconstrucdo dessas representacées culturais
na sociedade contemporanea. Objetivo: propusemo-nos a analisar a
cobertura das finais da Superliga feminina de volei de quadra. Mé-
todos: reunimos as fotos divulgadas no Caderno de Esportes de um
jornal de alta circulacdo no pais durante a disputa do titulo pelas
equipes Osasco/SP e Rexona/RJ, no ano de 2007, e procedemos a
técnica da Analise de Imagens. Resultados e Discussdo: mulheres
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nédo sdo fotografadas executando saque; ndo sdo mostradas fazendo
levantamentos ou defesas individuais; as adversarias sdo exibidas
simultaneamente cortando/bloqueando com a rede cobrindo-lhes o
rosto e; a maioria das fotos sugerem as formas corporais das atle-
tas de costas, explorando o erotismo e fetiche. Concluséo: inferimos
que a cobertura jornalistica evidencia os atributos fisicos das atletas
em detrimento do desempenho, quando correspondem ao padrao de
beleza convencionado.

Palavras chave: Historia. Mulheres. Imprensa. Esportes.

ABSTRACT

Introduction: the sport has been an institution that (re) produces
masculinity, patriarchy and sexism, favoring men over the female
figure. The media, in that way, contributes to the construction and
reconstruction of these cultural representations in contemporary
society. Aim: We set out to analyze the media coverage of the
finals of the women’s volleyball Superliga in Brazil. Method: The
photographs analyzed were taken from the sports pages of high
circulation newspaper in Brazil during the competition for title by
the teams Osasco/SP and Rexona/RJ in 2007, and then, we proceeded
the analyses of images. Results and Discussion: the women athletes
weren’t photographed while serving, the women athletes were not
shown individually either digging or defending; the opponents were
shown simultaneously attacking/blocking with the net covering
their faces and; most of the photographs displayed the backs of the
athletes, exploring the eroticism or fetishism. Conclusion: We infer
that the midia coverage highlights the physical attributes of women
athletes while push into the background their sports performance,
nevertheless, when they are within the agreed standard of beauty.

Key words: History. Women. Media. Sports.

CONSIDERACOES PRELIMINARES

O esporte, desde suas antigas raizes historicas, vem sendo ao mes-
mo tempo, um terreno fértil da producdo social da masculinidade, e
também uma poderosa instituicdo que reproduz simbolicamente, 0s
relacionamentos patriarcais existentes. Pela retrospectiva da Educa-
cao Fisica brasileira, a mulher, por ser vista como um ser fragil, nao
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podia fazer educagéo physica, posto que a moga de familia, de acor-
do com os bons costumes do final do século XIX e inicio do século
XX, mostrava sua decéncia ao vestir-se, e pentear-se, pelo nome da
familia, sobretudo, pelo comportamento recatado. A mulher nao de-
veria jamais suar em publico na época e a pratica de exercicios era
abominavel posto que era considerada uma atividade destinada aos
homens como parte integrante de sua virilidade, robustez e forga
moral e fisica.

Desde a Grécia Antiga, quando a participacao feminina era veta-
da nos principais Jogos, a mulher, numa area de reserva masculina,
teve que abrir e trilhar caminhos com seus proprios meios. Desse
modo, reportando-nos aos principais jogos histéricos, realizados
sempre em homenagem a um deus masculino, havia restricdo a par-
ticipagdo feminina. Dentre esses jogos citamos os Olimpicos, reali-
zados de quatro em quatro anos em homenagem a Zeus, em Olimpia,
desde 776 a. C., cujo prémio maior era uma coroa de louro e um ramo
de oliveira. Os Jogos Piticos eram realizados também de quatro em
quatro anos, em Delfos, desde 582 a. C., em homenagem a Apolo;
e os vencedores eram coroados com louros. Os Jogos Istmicos, dis-
putados de dois em dois anos, rendiam tributo ao deus Poseidon, na
cidade de Corinto, desde 581 a. C., e sua premiacdo consistia numa
coroa de aipo. Os Jogos Nemeus, com intervalo de dois em dois anos,
transcorriam em Neméia, desde 573 a. C., e surgiram para render
tributo a faganha de Heracles, filho de Zeus, e tal qual os anteriores,
premiavam os vencedores com uma coroa de aipo (MIRAGAYA,
2002; MIRAGAYA, 2006; MIRAGAYA, 2007).

As mulheres tinham seus proprios Jogos, os Heraicos em ho-
menagem a deusa Hera, que eram realizados em distintas cidades
da Grécia. No local, os Jogos eram realizados inicialmente a cada
trés anos, e depois a cada cinco, com uma unica prova - uma
corrida de 162m. Elas corriam com os pés descal¢os e com uma
vestimenta que alcangava os tornozelos. Como prémio, as vence-
doras recebiam uma coroa de oliveira e um pedacgo do animal, que
havia sido sacrificado em honra a deusa (SMITH’S DICTIONA-
RY, 1875 — 2007). Os homens, além de provas variadas, possuiam
naquele tempo, inclusive, dirigentes, 0s gimnnastai, cargo seme-
Ihante aos atuais presidentes de clubes esportivos, com postos de
carater honorifico.

A cultura fisica tinha espago marcante no universo grego, tanto
que em casa, era comum aos homens praticarem exercicios em con-
junto entre amigos. Tal qual numa atividade social dos dias de hoje,
os homens gregos reuniam-se para a pratica de exercicios, e essa ati-
vidade social era praticada até idades mais avancadas. O objetivo de
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tal pratica era que os homens cultivassem as qualidades masculinas
desejaveis para a época: que eles fossem fisicamente fortes, velozes
e ageis. Nesse cendrio ficavam excluidas as mulheres, sobretudo, as
atenienses, que viviam numa esfera privada, com o corpo coberto e
pouco eram vistas fora de casa, no espaco publico. Elas ndo tinham
acesso a competicOes atléticas para ndo serem expostas. Mesmo as
espartanas, que podiam ter vida publica, e que eram treinadas desde
cedo para tornarem-se mulheres fortes e gerarem filhos fortes, ndo
participavam desse tipo de atividade “social” junto aos homens'. As
qualidades desejaveis as mulheres consistiam na passividade, mo-
déstia, castidade, pureza, obediéncia, comportamento recatado e ca-
pacidade reprodutiva.

Miragaya (2006) relata que a insercao da mulher nos Jogos Olim-
picos, quer da Antigliidade, quer da Modernidade, foi a duras penas.
Relata a autora que Stamatha Ravithi teria sido a primeira partici-
pante da Maratona?. Segundo seus escritos, Stamatha havia ouvido
falar de que haveria uma corrida com premiagdo em dinheiro. Pobre,
mae de cinco filhos, viu ai a possibilidade de um ganho extra para
o sustento dos seus. No entanto, ela foi ludibriada; informaram-lhe
de forma errénea a data da prova atlética, e ela, sem saber, correu o
percurso, que foi anotado por jornalistas da época. Mas, como correu
no dia seguinte ao da maratona oficial (masculina), ndo recebeu o
prémio almejado.

Contudo, registros historicos ddo conta que algumas mulheres
participaram dos Jogos Olimpicos, ndo pessoalmente, mas por inter-
médio dos aurigas, os condutores das quadrigas - carros puxados por
quatro cavalos, cujas proprietarias eram mulheres (MIRAGAYA,
2006). Podemos depreender que elas foram vencedoras nao por dis-
putarem as provas, mas por serem elas as proprietarias das quadri-
gas. Miragaya registra que a princesa espartana Kyniska de Archida-
mos teria sido a primeira vencedora da prova hipica nos Jogos Olim-
picos da Antiguidade. Estes concediam privilégios aos vencedores
como: uma coroa feita de folhas de oliveira, um dos simbolos da
Grécia, estatua em praga publica do ganhador, despesas pessoais de

1 Para melhor entendimento dessa situacgdo, sugerimos o filme “300, o filme”, no qual
a vida da mulher espartana é retratada.

2 A prova nobre dos Jogos Olimpicos, de nome Maratona deve-se ao feito histdrico
de um soldado grego, provavelmente de nome Fedipedes, que teria percorrido a
distancia de aproximadamente 42. 245m. entre o local da batalha de Maratona e
Atenas (490 a. C.), para anunciar a vitoria dos gregos sobre os persas. Informagdes
a respeito que o soldado apds percorrer a distancia e anunciar a vitoria teria caido
morto. Foi idolatrado pelas circunstancias de seu feito.
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alimentacdo pagas pelo poder publico, lugares privilegiados em te-
atros, isencdo de impostos e taxas, além de altos postos no governo.

Como consequéncia dessa situacdo, Miragaya aponta que foi de-
senvolvida a cultura do vencedor heroi disseminada nos textos tea-
trais e na literatura de forma épica — no inicio na poesia e no drama,
e, posteriormente, na ficcdo. Em relacdo as mulheres, sua exclusao
nos Jogos pode ser atribuida pelo fato de uma orientacdo cultural
masculina, pelo aspecto religioso (0s deuses homenageados eram
homens), por propdsitos militares, uma vez que as espartanas eram
treinadas para gerarem filhos fortes, também pelo fato de ndo haver
tradicdo escrita para os feitos femininos, pela relagao esporte e poder
e finalmente pela segregagdo das mulheres aos Jogos.

Os Jogos Olimpicos da Modernidade ressurgiram por esforcos de
Coubertin, embora Miragaya registre varios pioneiros que lhe ante-
cederam, como Dover na Inglaterra, Schartau, na Suécia, Brookes
na Inglaterra e Zappas na Grécia. As empreitadas desses precursores
se deram entre os anos de 1612 a 1889. Entretanto, registros mais
recentes dao quase que exclusivamente ao Bardo Pierre de Coubertin
todo crédito pela criagdo dos Jogos Olimpicos da Era Moderna. Ele
fundou o Comité Olimpico Internacional (COI) em 1894 e os primei-
ros Jogos ocorreram em Atenas em 1896.

Embora Demetrius Vikelas tenha sido o primeiro presidente do
COlI, de 1894 a 1896, Pierre de Coubertin foi quem maior tempo
esteve a frente do Orgdo, presidindo-o de 1896 a 1925. Suas a¢des
foram sempre no sentido de evitar, mas ndo proibir, a participagdo
feminina. Nao admitia que as mulheres pudessem disputar, ao lado
dos homens o esporte, que na sua visao, era uma pratica masculina,
tal qual o pensamento dos gregos antigos. De acordo com os dados
de Miragaya (2006), a influéncia britanica na educagao de Coubertin
pesou na sua maneira de pensar e nas suas decisdes. Educado no ul-
timo periodo vitoriano, em que a figura feminina era bem demarca-
da pela submissao, pela dependéncia financeira masculina, pelo seu
destino bioldgico (a reproducdo). Assim, Coubertin entendia que a
vida da mulher deveria resumir-se a esfera privada, pois se supunha
ser ela um apéndice do homem. Para o pensamento vitoriano, em
relacdo aos esportes, a mulher era considerada um ser incompleto, e
nao era admissivel que suasse em publico. Como poderia Coubertin
admitir que as mulheres participassem dos esportes olimpicos?

A primeira participagdo feminina em Jogos Olimpicos se deu em
1900, com registro oficial de 22 participantes em seis modalidades
apenas. Com o tempo, houve um gradativo acréscimo de modalida-
des que culminou com a inclusdo do atletismo feminino nos Jogos
Olimpicos em 1928. Essa participagdo pode ser creditada aos esfor-
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cos politicos empreendidos por Alice Milliat, a primeira presidente
do clube “Femina Sport”, em 1915, e que se tornaria a presidente da
Federacao das Sociedades Esportivas Femininas da Franga - FSFSF,
em 1919, quando iniciou um movimento para incluir o atletismo fe-
minino nos Jogos, porém somente conseguiu a inclusdo de 5 moda-
lidades em 1928 em Amsterdam. Milliat deu exemplo de empreen-
dedorismo olimpico (MIRAGAYA, 2006), uma vez que fundou a
primeira federagao internacional de esporte feminino e iniciou os Jo-
gos Mundiais Femininos, equivalentes aos Olimpicos, conseguindo
reunir mais de 20.000 espectadores em sua primeira edicdo em 1922
em Monte Carlo. Observa-se entdo que as mulheres, especialmente
as atletas, passaram através dos séculos da restricao a esfera privada
da casa a condi¢@o oposta de atletas que competem num estadio e
que arrastam multiddes no inicio do século XX.

Pode-se entdo observar diacronicamente um quadro generificado
no esporte e essa situacao nao so fica restrita as atletas, mas as diri-
gentes femininas, ao quadro de arbitragem, e em toda a engrenagem
que faz o esporte mover-se, sobremaneira do esporte de alto rendi-
mento. Para sua visibilidade, a atuacdo da midia ¢ marcante, espe-
cialmente, porque ¢ sabido que o esporte € responsavel por contratos
milionarios além de que os direitos de imagem geram lucros inima-
ginaveis. E como menciona Proni (2008, p.9), “a estreia da Coca-
-Cola como patrocinadora oficial do evento confirma que o esporte
jé era visto como um veiculo de divulgacao de produtos”. A publici-
dade, prossegue o autor, faz o esporte cada vez mais uma instituicao
dependente dos interesses do grande capital.

Adentrando no mundo dos negocios, e na esfera econdmica, €
bom lembrar que estamos pisando num reduto masculino, em sua
expressiva maioria e em se tratando de eventos esportivos, os Jogos
Olimpicos, praticamente todos nas maos masculinas, tornaram-se
um negocio biliondrio. Nesse contexto, estamos articulando o es-
porte de alto rendimento e a midia esportiva, especificamente, a co-
bertura da imprensa esportiva no esporte feminino. Verifica-se que
o advento da midia, inicialmente impressa por meio de fotografias,
midia televisiva e virtual pelos seus multiplos meios, carreia a ima-
gem, agora extremamente mais do que publica, das mulheres atletas
para todo o planeta mantendo padrdes ainda subordinados a uma
hegemonia masculina que ‘legisla’ sobre o que se quer ver.

E inegavel o poder da midia em todas as esferas e os ultimos
acontecimentos politicos advindos dos poderes democraticamente
instituidos sd@o exemplo desse poder. Como institui¢do que detém
uma parcela expressiva de poder, a midia pode ser encarada como
um elemento constituinte das representacfes da sociedade sobre a
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participacdo das mulheres na vida publica e esportiva. Nessa en-
grenagem, atrair o publico e manter a audiéncia se tornou a tarefa
essencial da midia (REIN; KOTLER; SHIELDS, 2006). E qual a
melhor forma sendo exibir os corpus esportivus? O corpo € o mais
completo texto cultural criado e recriado pelo homem, escreve Que-
vedo (2003), e argumenta a autora que como um texto cultural ndo
se espera uma Unica leitura. Como assinala Andrade (2003), o corpo
estd em constante aprendizado com o outro na rela¢do e na interacao.
Esse outro pode ser materializado pela midia de um modo geral e
dos modelos idealizadores que ela apresenta.

A partir dessas consideragdes introdutorias, e tentando compreen-
der como a midia nos ensina a se relacionar com o mundo, podemos
dizer que temos observado que as fotos veiculadas em diversos jor-
nais brasileiros sinalizam tratamento diferenciado entre as diversas
modalidades esportivas. Algumas delas, sequer merecem destaque
e, quando muito, uma pequena nota, e outras modalidades néo séo
mencionadas, mesmo tendo disputas internacionais. Essa situagéo,
na analise de Proni (1998, 2008), reflete o paradigma do negodcio no
esporte, que tem provocado revisédo no quadro esportivo, 0 que em-
purra para o ostracismo as modalidades que ndo apresentam em seus
eventos, o espetaculo.

A imprensa adjudica para si a divulga¢do de imagens e textos que
tendem a causar impacto no leitor, que admira e se identifica com o
esporte. Assim, jogadas, passes, gols, e outras situagdes no futebol
masculino, por exemplo, tem publico cativo. Em rela¢do aos atletas
dos demais esportes, o tratamento, é diferenciado; 0os homens sob 0s
holofotes nos seus feitos e performances atléticas e as mulheres exal-
tadas pelas suas formas corporais. Por meio dessa pratica, a impren-
sa esportiva exerce um papel de destaque no qual segundo Forsyth
(2003), a cultura mididtica constréi e renova, de forma implacavel,
a imagem de feminilidade nos dias atuais. Na avaliagdo da autora, a
midia e outras vozes das sociedades patriarcais ensinam as mulhe-
res, independentemente da idade, como devem se ver, a tal ponto de
aceitarem docilmente o mito da beleza disseminado e incansavel-
mente repetido. Como conseqiiéncia, adverte Forsyth que esse mito
patriarcal constitui-se num risco a satde fisica e mental das mulhe-
res bem como as priva de uma identidade autbnoma.

No translado dessas ideias a cobertura de esportes como o volei-
bol, por exemplo, ¢ nitido o tom de diferenciagdo entre as imagens
veiculadas da equipe masculina e da feminina. Na esteira de Andra-
de, ¢ possivel identificar diversas pedagogias atuando no meio es-
portivo ensinando-nos como nos relacionar com as coisas do mundo.
Sdo nessas relagdes que se constroem os géneros. Nesse entendimen-



to, podemos dizer que a imprensa esportiva tem atuado como forte
elemento para ressaltar o corpo feminino — os seus atributos fisicos
no esporte de alto rendimento e, a0 mesmo tempo, tem sistematica-
mente Ihes ocultado a visibilidade facial e atlética.

Inserindo essa problematica no ambito dos estudos socio-cultu-
rais das praticas culturais e esportivas, reportamo-nos aos Parame-
tros Curriculares Nacionais — PCN (BRASIL, 1997), cuja estrutura
contempla a drea da Educagdo Fisica (p. 9), e observamos que sua
proposta de trabalho volta-se para a cultura corporal. Engendrando
o tema do presente trabalho com os propositos da Educagdo Fisica,
podemos asseverar que a comunicacdo mediada tecnologicamente
contribui na construcdo e reconstrugdo de representacgdes culturais,
que sdo compartilhadas na sociedade contemporanea. Representa-
¢do ¢ uma palavra chave para articular as concepgdes e as praticas
do corpo em movimento no esporte de alto rendimento num “espago
pedagogico” onde o poder ¢ organizado e difundido (ANDRADE,
2003). As transformagdes advindas das tecnologias de comunicagao
repercutem na Educacdo Fisica, e partilhando da interpretacdo de
Pires, Betti, Bitencourt e Hack (2006), o teor dos PCN trata de forma
cientifica e pedagogica da manifestacdo da cultura.

Entendemos que a cultura, conforme sublinha Laraia (2002),
apoiado na contribuicdo de Krober, destaca-se por determinar, mais
do que a heranca genética, 0 comportamento do homem, o que viria
a justificar suas realizacdes. Nessa engrenagem, o ser humano resul-
ta do meio cultural em que foi socializado. Em se tratando da articu-
lacdo midia, esporte e cultura corporal, ndo fica dificil compreender
a assertiva de que o esporte reproduz simbolicamente os relaciona-
mentos patriarcais existentes, refor¢cando a superioridade masculina,
bem retratada nas fotos esportivas que ilustram os cadernos voltados
ao publico que aprecia eventos dessa natureza.

Consideramos oportuno aprofundar um tema ainda pouco explo-
rado nas Ciéncias do Movimento Humano, ou da Motricidade Hu-
mana, destacando desse modo uma lacuna no conhecimento, apesar
da constatacdo de Pires et al. (2006). Eles verificaram que, em mea-
dos da década de 1990, a produ¢do em Educacdo Fisica e Midia foi
impulsionada pela criagdo de foruns e grupos de trabalho nas socie-
dades cientificas brasileiras. Como resultado, houve crescimento da
producdo a partir do ano 2000. Neste cendrio ndo estdo considerados
0s estudos e a (escassa) produgédo que trata das questes que envol-
vem género e midia esportiva, o que evidencia nessa lacuna, a rele-
vancia do presente estudo.

Por outro lado, a par do ponto de vista de Monique Pires (2006),
entendemos que estamos tendo a oportunidade, numa perspectiva
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feminista, de fornecer elementos para desconstruir toda uma histo-
ria aprendida durante anos sob a Otica generificada. E a perspectiva
de trazer para o centro da academia e da comunidade cientifica os
conceitos elaborados pelas historiadoras feministas negando discur-
sos que afastaram as mulheres da producdo em que elas deixaram
de figurar como sujeito politico/objeto de estudo. A contribuicdo ao
debate emerge das linhas que assinamos.

Diante do quadro exposto somos motivados a proceder uma ana-
lise, na dtica do género, como categoria relacional, da cobertura das
finais da Superliga de vdlei de quadra feminino. Tomamos aqui as
principais idéias de Scott (1995, p. 89), que nos aponta que o género
fornece-nos um “meio de decodificar o significado e de compreender
as complexas conexdes entre as varias formas de interagdo humana”.
Percebe a historiadora que ao falar de género, refere-se ao discurso
da diferenca dos sexos. Suas idéias tém sido elaboradas ¢ trabalhadas
por diversas pesquisadores/as.

Para essa empreitada reunimos as fotos divulgadas pelo Jornal O
Globo (Caderno) de Esportes, durante a disputa do titulo pelas equi-
pes do Osasco/SP e do Rexona/RJ, realizada nas duas cidades em
2006 e inicio de 2007. O periddico ¢ de alta tiragem (ndo declarada)
e grande circulagdo em todo pais®. Detivemo-nos, portanto, a ana-
lisar criticamente as imagens (fotos) e textos (legendas) veiculados.
Para Pilotto (1999) com suporte em Faiclough, o texto, como artefato
cultural, exibe imagens visuais que legitimam determinadas repre-
sentacdes e ¢ atravessado por discursos, que definem, constroem, e
posicionam os seres humanos, construindo verdades sobre o mundo.
Prossegue a autora que a andlise critica do discurso (visual) desarti-
cula e critica os textos como uma forma de quebra do senso comum.
Em suma, ela ndo apenas tece comentarios sobre o que ¢ dito, mas
considera o que nao ¢ dito — as auséncias.

Entendemos que a imprensa ensina varias formas de olhar o cor-
po e esse olhar é oriundo de uma cultura patriarcal dado que a es-
magadora maioria da imprensa esportiva é composta por homens. E
uma pedagogia cultural, que no entender de Campos (2006) vem a
ser uma area pedagogica que abrange locais onde o poder ¢ organiza-
do. No caso presente o jornal, que por meio dessa pedagogia constrdi
e constitui identidades, discursos e representacfes do corpo atlético
feminino. Nesse processo, o discurso mididtico influi na acritica as-
similagdo dos corpos expostos. Sdo corpos exibidos em fotos em que

3 O periddico tem sucursais em quatro capitais brasileiras e seu alcance vai de um
extremo a outro no Pais. Além disso, o banco de imagens ¢ centralizado e faz a
distribuigdo para outros periodicos brasileiros.



o0 rosto das atletas é ocultado. O que interessa é mostrar o padrdo
de feminilidade, preferencialmente em trajes sumarios, com énfase
nos glateos, como se a identidade das atletas estivesse sobretudo, no
corpo que ostenta formas ditas perfeitas. Em outras palavras, como
denunciam Andrade (2003) e Pires e Mol (2006), as fotos exibem
mais o corpo e seus contornos como desejaveis a todos os corpos. O
rosto da atleta, ja ndo tem tanta importancia.

Justificamos a escolha da etapa final da competi¢ao posto que foi
neste momento que o volei feminino ganhou a atencdo da imprensa
esportiva. Com este estudo estamos apresentando um recorte de uma
pesquisa maior — “A hierarquia de género no espago escolar € no am-
biente esportivo” — contemplada no Edital CNPq 45/2005, na qual a
maior parte dos autores participou.

Revisitando a corporeidade feminina

O ethos da mulher contemporanea, que se apresenta dinamica,
independente, auto-gerenciadora, multifuncional, foi definido por
muitos fatores histoéricos, que tiveram como matriz arquetipica, du-
rante muitos séculos, uma outra no¢do do feminino: a idéia de mu-
Iher como protetora provedora, intuitiva, por um lado, e, a0 mesmo
tempo, submissa/subserviente, casta, temente e dependente, de ou-
tro. A breve analise que se segue ndo trata de mulheres esportistas,
mas de mulheres de uma forma geral.

A comegar pelas sociedades primitivas que tinham um prototipo
da “Grande Mae” a primeira representacdo: a mulher como fonte de
vida, nutri¢do, calor e protecdo. Essa é a imagem que existe desde o
comeco dos tempos e em todas as culturas (GUEDES, 2003).

Na Antiguidade cléssica, o corpo € visto como elemento de glori-
ficacdo e de interesse do estado. No periodo helénico, a importancia
dada ao corpo chega a integrar o sistema educativo. Conforme an-
tes mencionado, a mulher grega ateniense é recatada, voltada ao lar,
obediente e servil, enquanto que a espartana era ouvida nas questdes
politicas, mas sua missdo era de gerar fortes guerreiros (ROMERO,
2005). Em Roma, com uma educacdo unilateral, a corporeidade bé-
lica masculina se destaca, ocultando a feminina, mera coadjuvante.

Com a divisdo social do trabalho, a sociedade se divide em clas-
ses eclodindo as dominantes, que passam a estabelecer as relagc6es
entre dominantes e dominados, quando a mulher passa a ser a pri-
meira escrava — do homem. Nesse contexto, surge o Estado e nesse
momento a mulher perde entéo a liberdade sexual e comeca a uti-
lizar seus dotes fisicos para ter voz. A sensualidade ainda ¢ usada
de forma discreta.

26

ROMERO, Elaine et al. O
olhar da imprensa sobre
o voblei feminino: quando
a sombra se destaca.
SALUSVITA, Bauru, v. 33,
n. 1, p. 17-44, 2014.



ROMERO, Elaine et al. O
olhar da imprensa sobre
o voblei feminino: quando
a sombra se destaca.
SALUSVITA, Bauru, v. 33,
n. 1, p. 17-44, 2014.

Na Idade Média, por influéncia da Igreja, o desprestigio das ativi-
dades corporais se ascende e cresce a rejei¢ao ao corpo, visto como
vil e desprezivel. Os homens medievais exploravam as mulheres de
maltiplas formas, inclusive ameagando a cidad& que vivia so, chan-
tageando-a com falsas denuncias de prostituicdo e vagabundagem,
conseguindo com essa pratica que as trabalhadoras que moravam
sozinhas aceitassem as condicgdes por eles expostas, inclusive de fa-
vores sexuais. Para Guedes cresceu assim a prostitui¢do, ficando a
mulher exposta a situacdes vexatorias e além de oprimida, privada
de seus direitos. Tinhamos entdo no momento um tipo de mulher
esgotada pelo trabalho em domicilio, e outra, que vivia folgadamente
no luxo, mas ambas submissas.

No Renascimento o corpo volta a ser prestigiado pela valoriza-
¢ao do trabalho masculino, porém o feminino ainda era ao lado do
desenvolvido pelos arteséos e escravos. Em oposi¢cdo ao magister
dixit medieval, a pedagogia que se apregoava vinha ser a liberal e
destituida do autoritarismo caracteristico do ensino escoldstico. A
educacéo elitista passou a ser desfrutada apenas pela burguesia (RO-
MERO, 2005).

A Revolugdo Inglesa, no século XVII, ficou marcada com a che-
gada do modernismo, e com ele, o capitalismo moderno. Demarca-
-se entdo a acumulacgéo capitalista que permitiu a revolucéo técnico-
-cientifica e o surgimento da manufatura, que substituiu o artesanato
com a exploracdo do trabalhador. Nesse contexto, como esclarece
Guedes (2003), foi a mulher a mais sacrificada naquele tipo de socie-
dade. Elas eram escaladas para mover moinhos nas oficinas das la-
vras de ouro e prata, € muitas trabalhavam em casas de familia bur-
guesa e nobres, ao passo que outras, ganhavam seu sustento como
domésticas e prostitutas, fazendo uso do corpo fisico.

No Século da Luzes, as mulheres abastadas e as nobres tinham
VOz na corte e passaram a lutar pela liberdade sexual. Entretanto, 0s
progressos chegam somente a burguesia; as mulheres do povo fica-
vam abandonadas a propria sorte. Nao havia unido entre elas, e as
ricas viviam alheias aos problemas enfrentados pelas de menor sorte.
Contudo, tanto as mais abastadas quanto as desafortunadas financei-
ramente eram declaradas incapazes pelas leis e codigos.

No periodo contemporaneo, varios eventos marcaram a corpo-
reidade feminina, citamos alguns como a revolucao de 1917, que
atingiu a mulher russa dando-lhe importantes direitos econdmicos,
politicos e civis. Assim, tiveram direito a posse da terra, a instru-
¢do, ao trabalho e a cultura. A partir de 1936 novas conquistas sdo
registradas, como autonomia individual, na educagéo, no emprego
assalariado e nos esportes.
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A Segunda Guerra Mundial trouxe conseqiiéncias nefastas as mu-
Iheres, que foram reduzidas a dona de casa, parideira quando ndo na
condicdo de prisioneiras — eram escravas. Se compararmos essa situ-
acdo com o que lemos nos noticidrios nacionais da atualidade, parece
nédo ter havido a erradicacdo desse tipo de tratamento. Entretanto,
voltando a situacdo de guerra, as mulheres também atuaram nos
hospitais improvisados nos campos de batalha, na ajuda aos feridos,
como mensageiras entre outras fungdes; nas fabricas para produzir
armas e até nos campos de batalha para lutar. Como o término da
guerra a situagdo voltou como era dantes — a mulher na esfera priva-
da e as que conseguiam trabalhar tinham salarios inferiores aos dos
homens. Uma corporeidade que revela a mulher submissa/dominada.

Mais a frente, nos anos de 1950/60, entra em voga a idéia da
“moca de familia”, que deveria ser contida em seus gestos, recatada,
ser obediente aos pais, € era preparada para se casar virgem. Seu
destino bioldgico era o lar e a maternidade e com isso sua corporei-
dade reprimida. As transgressoras eram conhecidas como levianas,
garotas faceis e outros adjetivos que lhes eram imputados.

Nesse cenario podemos assinalar que a midia, por meio da pro-
paganda publicitaria vende “felicidade” por meio de promessas em
produtos (pessoais) de beleza e estética, de facilidade (doméstica)
pela seducdo de novos aparelhos como aspirador, maquina de lavar,
entre outros. Na realidade, as estratégias da publicidade foram no
sentido de criarem desejos de consumo. A publicidade cria estereoti-
pos novos fugindo de outros mais antigos. O desejo do corpo belo e
perfeito assume grandes proporgdes e o padréo de beleza, traduzido
pela corporeidade feminina passa a ser curvas acentuadas e coxas
grossas, portanto exigia cuidados com a aparéncia. A magreza pode-
ria ser resolvida com suprimentos “nutritivos”.

Com o advento do feminismo, 0 movimento de emancipacédo das
mulheres levou-as a reivindicagdes como a igualdade juridica do
voto, instrugdo, profissdes liberais entre outras lutas pelos direitos
femininos. A liberag¢do dos corpos foi a grande meta deste momento
historico. A emancipagdo da mulher e o0 movimento feminista fo-
ram assim os elementos que remodelariam a viséo sobre o feminino
nesta €época. Ao denunciarem injusti¢as e contradigdes sociais, as
mulheres foram construindo seu espaco. Lutaram por remunerag¢ao
ao trabalho desempenhado, conquistaram o direito ao controle da
reproducdo através da pilula anticoncepcional e se inseriram em mo-
vimentos encabecgados por grupos de militantes feministas.

No entanto, a vida no lar ainda continuava a ser a norma e padrao.
A 1imagem e a corporeidade feminina sdo construidas com discursos
ideologicos, neles configurado o da beleza feminina. Analisa Moni-
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que Pires (2006) que as qualidades femininas desejaveis ainda re-
pousam na essencialidade — elas devem ser essencialmente sensuais
e atraentes. Para a autora, apesar de as mulheres se tornarem mais
visiveis e aptas a disputarem o mercado de trabalho, as representa-
¢oes delas na midia reforcam o esteredtipo do corpo belo de forma
que a beleza e sedugéo séo seus atrativos principais, paralelamente
ao destino bioldgico da maternidade e os cuidados com a familia.

A partir da década de 1970, com a maior politizacdo da mulher, a
familia sofre transformagdes e a dominagao patriarcal ¢ denunciada.
Mesmo assim estava arraigada a idéia de que as mulheres deveriam
ficar em casa e cuidar dos filhos, marido e da casa (PIRES, M. 2006).
Os cuidados com o corpo e beleza ganham for¢a nas paginas das
revistas “como praticas estabelecidas”, como bem assinala Oliveira
(2006). Emerge o conceito unissex, mas os produtos destinados ao
publico-alvo continham uma perspectiva de género. Enquanto para
as mulheres, tal como nas décadas anteriores, a preocupa¢do era com
a “naturalidade e o0 encanto”, para os homens o discurso era traduzi-
do pela elegancia e descricdo, associando produtos para homens as
ideias de masculinidade®.

O modelo atual ¢ aquele que faz referéncia ao culto do corpo e
a magreza. Surge ai o apelo as imagens com formas corporais que
vendem produtos e que servem de referéncia aos padrdes de beleza
veiculados pelas midias, conforme antes mencionado.

As imagens que marcam

Na atualidade, o universo imagético vem ocupando lugar de des-
taque na sociedade contemporanea, justamente por ser, reconhecida-
mente, um dos principais recursos cognitivos. No campo da comu-
nicacdo de massa, conforme ¢ apresentado por Moles (1982) e por
Benjamin (1994), a visualidade ¢ que faz com que a obra-de-arte ma-
ximize o seu potencial estético, dentro da experiéncia humana. Com
a instauracdo de um novo paradigma do conhecimento, a imagem
passa a ser tratada como um significativo repositorio de informagdes
que antes passava despercebido. Nessa Otica, a informagao inerente
ao universo imagético comega a ser incorporada pelo paradigma es-
tético emergente.

4 Para maiores informagdes e mintcias da articulagdo de género entre os anincios
publicitérios, sugerimos a leitura do texto de Nucia Alexandra Silva de Oliveira,
conforme dados nas referéncias do presente trabalho.
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O termo imagem tem sua origem na expressdo latina imago,
como a mascara mortuaria utilizada pelos romanos. Pode-se consi-
derar que esse termo possui em si um sentido poliss€émico por permi-
tir um leque muito diverso de significados, desde reflexo, passando
por sombra, por simulacro, até as imagens mentais, ou signos. Sua
existéncia estd sempre ligada a uma determinada 4urea, podendo ser
religiosa, mistica, como réplica ou como simulacdo (na atualidade).

A imagem, portanto, tem perpassado todos os campos do conhe-
cimento humano, desde o religioso, até o cientifico. A imagem, no
espago cientifico, assume um destaque especial, advindo da prépria
natureza estética que esse conceito assume. Essa natureza estética
fica clara nas artes pldsticas (pintura escultura), na arquitetura, ja
que se formam diretamente sobre imagens, dentro de uma estética
culturalmente determinada. Em outras expressoes artisticas, a ima-
gem assume uma importancia primordial, quer na hora que o0s per-
sonagens assumem e constroem 0 espacgo do palco, como no teatro,
quer na hora em que o leitor constrdi imagens a partir de um texto,
como na literatura. Mas para Joly (1996, p. 18), “a nogao de imagem
vincula-se estritamente a representacdo visual: afrescos, pinturas,
mas também iluminuras, ilustracdes decorativas, desenho, gravu-
ra, filme, video, fotografia e até imagens de sintese”. Enquanto no
campo cientifico (medicina, astronomia, matematica, meteorologia,
fisica etc.), sob uma outra 6tica, a imagem esté relacionada a “visu-
alizacdo de fendmenos” (p.23). Para a autora, as imagens cientificas
sdo formadas basicamente por dois tipos distintos: imagens “verda-
deiras” ou “reais” e imagens resultantes de simulagdes numéricas.
As primeiras sdo imagens que ajudam a observar e a interpretar a
realidade a partir do seu registro fisico.

Na atualidade, observamos o problema da associagdo direta entre
as midias eletronicas e a imagem, como foi apontado por Joly, que
compreende os sentidos dados atualmente pela imagem, associam-
-na diretamente com as midias eletronicas, principalmente com a
televisdo e a propaganda. A conceituacdo de imagem deve ser con-
siderada diversa, ndo s6 pela natureza diferenciada de suas midias,
mas pelos modos distintivos de apresentacdo, permanéncia e agao.

Jacques Aumont (1995), em seu livro “A imagem”, levanta a tese
de que esta alguma coisa a mais que nao estd na imagem, mas que ¢
capaz de transmitir a seu espectador, ¢ um saber sobre a génese da
imagem, sobre seu modo de produg@o. A imagem possui um modo
de emprego que seu espectador supostamente conhece. E isto diz res-
peito também a temporalidade desta imagem. A nocdo de imagem,
portanto, desencadeia variacdes multiplas de fungdes e significados.
Para evitar uma confusiao mental, este estudo adota um nucleo co-
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mum que integra todas essas significacdes, conceituando a imagem
como um artefato que intercede a relacdo do homem consigo proprio
e com o mundo a sua volta, como modo de producdo de sentido. Nao
ha imagens como representacdes visuais que nao tenham surgido de
imagens na mente daqueles que a produziram, do mesmo modo que
ndo ha imagens mentais que ndo tenham alguma origem no mundo
concreto dos objetos visuais (SANTAELLA e NOTH, 1998).

Assim, a no¢do de imagem como representacdo nos interessa
porque cria um vinculo comum entre todos os tipos de imagens até
aqui expostas, precisando o termo imagem como algo que produz
significados. Em outras palavras, seriam interpretacdes na mente
daquele ou daqueles que percebem essa imagem, tomando alguns
tracos emprestados do real, que por sua vez torna a ser revestido
de novos sentidos pelo processo de interpretagdo mental, gerando,
como uma cadeia infinita, novos tracos do real para constituicdo de
novas imagens.

Portanto, no ambito desta pesquisa, a imagem ¢ entendida como
um fendmeno de significacdo e de comunicagado e, como tal, pode ser
abordada como contetdo de atividade semidtica.

Consideramos que a imagem é como um ato de representacéo,
posto que ““o texto representa o objeto por convengédo, enquanto a
imagem o representa por projecao” (SMIT, 1996, p.30), assumindo-
-se diferentes niveis de construcdo de significados ou, até mesmo,
como criac¢ao, como ¢ abordado por Lucena (2002) para a construgao
das imagens virtuais. Nesse sentido, a imagem pode ser abordada a
partir de diferentes niveis de analise. Esses niveis analiticos estdo
diretamente relacionados a natureza e a abrangéncia da informagao
pretendida. Para tanto, recorremos a Panofsky (1979), que distingue
os niveis informacionais da imagem em:

* Nivel Pré-iconografico — entendido como o nivel em que se da
a descricdo da imagem em seus atributos constitutivos;

 Nivel Iconogréfico — entendido como o reconhecimento e/ou
estabelecimento da significacdo da imagem;

* Nivel Iconologico — entendido como o relacionamento entre os
significados construidos e a contextualiza¢do da imagem e de
seu intérprete.

Assim sendo, parafraseando Smit (1996), a imagem pode ser
considerada uma triade em sua abordagem historica, a qual, em um
primeiro momento, passa a ser um espelho do real, considerada a
seguir como uma transformacéo do real e, na atualidade, como tra-
¢o do real.



Considerando a imagem, conforme Smit, uma “entidade triparti-
da”, para exercer as fungdes de representagdo e veiculo informacio-
nal, ela deve ser composta de suporte, expressdo imagética e conte-
Gdo informacional. Como suporte, entendem-se, no presente estudo,
a superficie e a técnica pela qual a imagem foi produzida, quimica,
magnética ou digital. Como expressdo imagética, estd a composi-
¢do da imagem em si, 0s seus elementos constitutivos e as relagdes
que estabelecem entre si no espaco da imagem. E, como contetido
informacional, as formas de interpretacdo das imagens, tais como
a identifica¢do individual dos elementos de sua composicao, quer
personagens, espacos, contextos sociais etc.

A indicacdo de um interesse geral na drea das imagens como area
prioritaria de trabalho parece, contudo, em muitos casos, relacionar-
-se ao uso da imagem como uma forma analitica a mais — além da
forma textual — para a compreensado do recorte do real estudado. Em
outros casos, parece mesmo indicar o uso dos recursos imagéticos
como auxiliares da pesquisa verbal, como elementos adicionais na
captacdo do real trabalhado, ou, ainda, como meras ilustragdes do
recorte em estudo.

Nos anos 1990 a busca das ciéncias sociais — no sentido de de-
limitar o campo de trabalho com imagem como uma linha de pes-
quisa de carater quase disciplinar — ao mesmo tempo em que denota
uma preocupacdo em relacdo aos recortes capazes de lhe conferir
autonomia relativa como disciplina, deixa claro o desejo de instituir
uma metodologia especifica para seus usos, metodologia essa que a
diferencie de outras areas, sem, contudo, afastar as possibilidades de
discusséo e troca interdisciplinar.

Nesse sentido, a antropologia — que engloba uma disciplina em
constru¢do, mas ja consolidada no imaginario dos que a praticam,
qual seja, a antropologia visual — ganha espago prioritario como fun-
damentacéo do locus das pesquisas em imagem nas ciéncias sociais.
E entre os antropdlogos que se tem a mais avancada, embora ainda
timida, discussdo sobre a necessidade de delimitacdo das frontei-
ras disciplinares teérico-metodoldgicas, discussdo essa que vem ga-
nhando forca a cada momento.

Nessa esteira aparece o uso da fotografia como uma forma de
“congelar” os momentos vividos, as expressoes reveladas, as reac0es
desencadeadas. A captura de imagem passa a ser percebida como
um instrumento cujo “conteddo informativo é tdo importante para a
construcao do objeto de estudo quanto as histdrias de vida, os dados
estatisticos ou os registros bibliograficos. De natureza diversa, esses
suportes devem ser tratados como unidades de informac¢ao” (SMIT,
1996, p.216).
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A Etnografia Visual em muito contribuiu no desenvolvimento da
fotografia como instrumento e da andlise das imagens dele deriva-
das. Posteriormente, a filmagem revela-se como instrumento outro
que, ao invés de “congelar” momentos, busca captura-los de forma
diversa — traz som, imagem e movimento integrados, assumindo que
a imagem sozinha ndo cobre tanto o panorama pesquisado, mas pode
ser vista/entendida em conjunto com o som e 0 movimento de forma
a favorecer o desvendamento da “intrincada rede que constitui a pro-
ducdo de sentidos” (MACEDO et al. 2004, p. 16). Palavra e imagem
em movimento fazem, da video-gravacao, modos de buscar capturar
a esséncia das narrativas em jogo.

Para Peixoto (1998), o texto escrito e a imagem/som tém uma rela-
¢do ndo de identidade ou oposi¢do, mas de complementariedade. Por
outro lado, Souza e Lopes (2002) tém o entendimento que a palavra.

[...] € companheira, uma vez que com ela a imagem se enriquece,
ganha contornos (...) ha que se decompor as imagens em palavras
e devolver ao outro as possiveis interpretagdes daquilo que € vis-
to, tirando as imagens técnicas mediadoras de um dialogo entre
pessoas que buscam novos modos de narrar sua experiéncia, re-
criando o mundo na imagem e no discurso (p. 64).

Vale ressaltar, outrossim, que o pesquisador, ao transcrever a ima-
gem para analisa-la, ja a reduz, empobrecendo-a. Queiroz (1988, p.
17) aponta que na transcri¢do sempre hé “‘um empobrecimento quan-
do comparado com a fita gravada”, afinal, além do recorte da filma-
gem, “de novo o pesquisador se tornava um intermedidrio que podia
deturpar de alguma forma o que fora registrado (idem, ibidem)”.

No que tange as analises das imagens, ¢ necessario identificar
seus significados dentro da representacao social e estar atentos as va-
rias condi¢des que permitem & imagem representar um objeto. Estas
condig¢des passam pelos significados da imagem, pela representagao
visual e pelo nivel de percepc¢ao das imagens por parte dos individu-
os da comunidade. Passa ainda, pelas inteng¢des do autor, pela propria
construcdo do objeto de representacdo e enfim, pela interpretagao
dos espectadores. A andlise das imagens nao deve ser feita através da
verificacdo de uma condig¢ao apenas, pois todas sdo importantes para
responder com clareza sobre 0 modo de representacdo das imagens.

Antes mesmo de realizar o processo de analise das imagens ¢é
imprescindivel atentar para os varios sentidos que uma foto ¢ capaz
de proporcionar. Estas multiplas leituras, que denominamos de caré-
ter polissémico da imagem, ndo significam que a foto possua varios
“sentidos”, e sim que seu sentido explicito cria classes de corres-
pondéncias que permitem multiplas interpretagdes. Esta capacidade
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que a imagem tem de possuir varios significados nasce da relagdo
existente entre a imagem, o objeto e o observador.

Por possuir uma condi¢do de semelhanca com o seu referente, a
imagem adquire uma relagédo com o objeto de sua representagao atra-
vés dos diversos sentidos incorporados. Neste estudo optamos por
abordar a imagem num plano da representacdo (0 que ela mostra),
num plano de contetido (o que ela significa), e num plano do signifi-
cante (a realidade exterior a que ela faz referéncia). Ou seja, procu-
ramos identificar qual a semelhanga e ou diferenca com a realidade
exterior que a imagem remete.

Com isso, procuramos o sentido, a interpretacdo que determinado
grupo ou individuo apresenta para determinado objeto da sua reali-
dade. A fotografia, assim, ndo retrata a realidade tal qual ela aconte-
ceu. Ela é uma interpretacdo de determinado recorte do passado, de
um relato sentimental dos individuos e fruto das representagdes de
determinado individuo ou grupo.

Sinopse dos textos e das fotos

O corpus de analise foi constituido por todas as fotos publicadas
durante a disputa da superliga do volei feminino, totalizando oito
fotos, sendo que uma delas foi repetida - uma na verséo colorida e
outra em preto e branco Todas elas foram divulgadas entre fevereiro
e abril de 2007.

Foto 1) texto: Natalia ataca com sucesso na vitoria do Osasco so-
bre o Rio. Data da veiculagéo: 14/02/07. Descricdo: a foto é em preto
e branco. Trés atletas aparecem, sendo que em primeiro plano duas
atletas negras do Rexona-Ades aparecem de costas durante o blo-
queio e a adversdria, do outro lado da rede no momento da cortada.
O rosto desta atleta (branca) € visivel.

Foto 2) texto: Dani Scott (8) explora o bloqueio duplo de Fabiana e
Amanda. Data da veiculagdo: 19/03/07. Descrigdo: a foto é colorida.
Em primeiro plano aparece a atleta n°8, (negra) de costas, transpare-
cendo a fase da descida de uma cortada. Do outro lado da rede, duas
atletas (negras) do Rexona sdo retratadas no momento do bloqueio,
de bracos estendidos, e a rede oculta-lhes o rosto. As trés atletas na
foto tém o rosto encoberto.

Foto 3) texto: A atacante Paula Pequeno, do Osasco, tenta superar
0 blogueio duplo de Fabiana e Renatinha (...). Data da veiculagéo:
02/04/07. Descricdo: Na foto colorida, a atleta n® 4 (branca), do Osas-
co, de costas ¢ retratada no momento da cortada. A bola pode ser
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vista ainda na sua mao. Ao fundo, duas atletas do Rexona (uma bran-
ca e outra negra) pulam no blogueio. O close € feito nas formas da
atacante, especialmente nas nadegas. Uma delas (n° 17), tem o rosto
ocultado pela rede, enquanto que sua companheira (n° 1) tem sua
cabeca completamente ocultada tanto pela rede quanto pelos longos
cabelos da atleta atacante. Nenhuma delas exibe o rosto.

Foto 4) texto: Regiane toca para superar o bloqueio duplo do
Osasco [..]. Data da veiculagédo: 5/04/07. Descricéo: a foto exibe ou-
tra situacdo de ataque-defesa. No primeiro plano a atleta n°5 (negra)
do Rexona, esta de costas, e seu brago estd em destaque apds a cor-
tada. Ao fundo, duas atletas do Osasco aparecem no bloqueio. Uma
delas tem o rosto totalmente encoberto pela rede, ao passo que sua
companheira, j& no momento de descida do bloqueio, tem seu rosto
a vista, mas a rede, como um Vvéu, impede-lhe melhor visibilidade
(uma delas percebe-se que é uma atleta branca, a outra, pelo angulo
da fotografia, ndo se pode identificar, mas quando perguntamos a um
especialista do volei, ele afirma ser ela branca).

Foto 5) Nao ha texto publicado junto a foto. Data da veiculagdo:
7/04/07. Descricéo: A atleta do Osasco (n°8), mesmo ao fundo, ocu-
pa a posicdo de primeiro plano, uma vez que sua companheira de
equipe, a frente dela, de costas, tem o visual desfocado, por isso
ndo se consegue identifica-la, mesmo pelo niimero da camiseta,
que também estd esfumacado. A atleta (negra) cujo rosto € visivel
esboga uma reacao de alegria, provavelmente pelo ponto marcado
pela equipe.

Foto 6) Ndo ha texto junto a foto. Data de veiculagdo: 8/04/2007.
Descrigédo: A foto em preto e branco sugere uma comemoragao em
que trés atletas (duas brancas e uma negra) sdo retratadas. A perso-
nagem de maior impacto, na nossa leitura, estd ao centro (uma atleta
branca), cuja foto exibe-a em posi¢do ajoelhada, como se estivesse
agradecendo pela vitoria, entretanto o foco ¢ distante. As outras duas
(uma branca e outra negra) tém suas formas fisicas destacadas, num
apelo visual, e aparecem com foco préximo.

Foto 7) Nao ha texto veiculado junto a foto, que foi posteriormen-
te republicada no dia 23/04, depois da Gltima partida, mas em preto e
branco. Data da publicacdo: 21/04/07. Descricéo: Foto colorida, que
de forma analoga a foto n° 3, exibe trés atletas. Em primeiro plano, a
de n®5 (negra) do Rexona-Ades, aparece no momento da “largada”, e
simultaneamente, as duas adversarias estdo no bloqueio, mas o rosto
de ambas ¢ totalmente encoberto pela rede (uma delas ¢ identifica-
vel, como uma atleta branca; a outra, encoberta pela atacante e com
a rede cobrindo-lhe o rosto e o nimero na camiseta, ndo permite
qualquer identificagao).



O dito e o nao dito nas legendas

O que é dito para quem se dirige permite-nos penetrar nas rela-
¢oes de poder que exerce a linguagem. O siléncio ¢ uma forma de
linguagem. Aqui vamos nos deter para comentar sobre as legendas
(textos) que acompanharam ou néo as fotos estudadas. Como sina-
lizamos na inicial, este estudo € um recorte de uma pesquisa maior.
Nela, os dados colhidos nos possibilitam uma anélise mais acurada
dos textos veiculados. No caso presente temos textos “telegraficos”.
Na esteira de autores que tratam das representacdes, entendendo que
todo discurso veicula atitudes, crengas, preconceitos da pessoa que
fala (escreve) bem como espera que o receptor possa ter, todo texto
tem contetdos implicitos e explicitos.

As exiguas mensagens escritas que acompanham as imagens por
si podem revelar as representagdes, normas, valores das relagdes dos
individuos, mais precisamente da midia impressa com as atletas e o
publico leitor. Vemos que ndo ¢ possivel esperar uma Unica leitura,
mas tentar entender qual sua mensagem, mesmo que esta interpre-
tacdo tenha o viés de quem a interpreta. Na frase: “Natalia ataca
com sucesso”, temos clara a tentativa de exaltar a performance da
jogadora, inclusive, é uma das poucas imagens que exibe o rosto de
uma atleta. Porém, quando passamos ao préximo texto: “Dani Scott
(n°8) explora o bloqueio duplo de Fabiana e Amanda”, na realidade,
guem levou a melhor foi a dupla de bloqueadoras, que impediram o
ponto da atacante, acrescente-se aqui que a dupla € negra e a atacante
¢ branca. O que poderiamos na 6tica do género interpretar?

No texto seguinte se l&: “A atacante Paula Pequeno, do Osasco,
tenta superar o blogueio duplo de Fabiane e Renatinha (...). O dito pa-
rece mais uma vez evidenciar a performance das atletas retratadas,
mas a foto exibe 0s contornos corporais, cuidadosamente escolhidos
destacando os gluteos da atacante. E na ultima foto que é acompa-
nhada de texto (as demais s6 exibem as imagens) 1é-se: “Regiane
toca para superar o bloqueio duplo do Osasco”. A idéia inicial uma
vez mais nos leva a preliminar de que a atleta Regiane esta sendo
observada e distinguida pela habilidade de superar o blogueio, mas
a foto exibe apenas suas costas, nas quais se pode facilmente identi-
ficar o nimero na camiseta e o patrocinador, e com muito esfor¢o ler
o nome da atleta. Se a idéia ¢ ressaltar a excelente performance das
atletas, por que razédo as imagens exibidas ndo acompanham o que
¢ dito nos textos? Assim, o que ¢ dito, ndo o ¢ pela imagem; ¢ uma
argumentacao que pode influir sobre o comportamento de quem 1€ a
mensagem — fazer com que compartilhe de determinadas opinides.
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Da leitura das imagens

Ao discorrer sobre o processo de leitura de imagens fotogréficas,
Flusser (1998) comenta que o significado decifrado € resultante tanto
das intencionalidades do emissor quanto das do receptor, o que con-
fere aos leitores e leitoras um espago interpretativo. Ao vaguear pela
imagem, o olhar vai estabelecendo relagdes entre os diferentes ele-
mentos que a compdem, através de uma leitura circular, onde cada
signo influencia o significado do outro.

Partimos, entdo, do pressuposto que o receptor tem participagdo
ativa na formula¢ao dos significados associados as imagens, logo as
mensagens decifradas ndo sdo inequivocas ou Unicas. Imagens sdao
signos polissémicos que possibilitam diferentes leituras, de acordo
com o repertorio simbdlico de quem a interpreta e das relacdes esta-
belecidas entre os diferentes elementos que a compdem.

Para Joly (1996), a significagdo global de uma mensagem visual é
constituida pela interacdo de trés diferentes tipos de signos, a saber,
plasticos, iconicos e linglisticos. Os signos plasticos compreendem
cores, formas, linhas, texturas e a propria composicao interna da
imagem. Os signos iconicos correspondem as figuras que podemos
reconhecer através da semelhanga visual com o que representam,
por exemplo, um desenho de uma arvore pode ser considerado como
icone na medida em que essa representacdo, de alguma forma, se
pareca com uma arvore. Os signos linguisticos, por sua vez, dizem
respeito a linguagem verbal, aos textos que podem acompanhar a
mensagem visual e que muitas vezes cumprem o papel de ancorar o
significado da imagem.

Como etapas de uma andlise de imagem, Joly (1996) nos propde
os seguintes passos: 1) observar os tipos de significantes plasticos,
iconicos e lingiiisticos co-presentes na imagem; 2) fazer com que a
eles correspondam os significados que lembram por convengdo ou
habito; 3) observar o cruzamento destes diferentes tipos de signos e
os significados que emergem desse cruzamento e; 4) formular uma
sintese desses diversos significados, ou seja, uma versao plausivel da
mensagem implicita vinculada a imagem.

Seguindo os procedimentos tedrico-metodologicos, o que po-
demos depreender da analise ¢ que as mulheres atletas ndo foram
exibidas em nenhuma das fotos divulgadas durante a execucdo do
saque, em levantamentos ou defesas individuais. Percebemos que
na expressiva maioria das fotos a rede cobre o rosto das atletas. A
opcao pela midia nesse tipo de propaganda remonta ao que se enten-
de na pedagogia cultural construida e reforcada pela midia, o que
passa a influenciar a sociedade em geral. Os cddigos e convengdes



sociais transparecem buscar a corporeidade feminina quer nos mol-
des gregos atenienses ou nos construidos particularmente no Brasil,
na década de 1950-60, de invisibilidade feminina, pois ainda lhe ¢
reservado o espaco privado. Ao negar-lhes a visibilidade facial, além
de impedir que o publico que se identifica com o esporte em tela,
impede-lhe de reconhecer individualmente os méritos das perfor-
mances das atletas. De certa forma, ressalta nas atletas fotografadas
a representacdo de que devem permanecer a sombra refor¢cando este-
redtipos de cinqiienta anos atras.

As imagens selecionadas para divulgacdo exibem as atletas dos
times adversarios simultaneamente cortando e bloqueando, mas com
a rede cobrindo-lhes o rosto. As fotos analisadas sugerem formas
corporais femininas e séo exibidas como que na busca de um ero-
tismo ou fetiche como mercadoria de consumo. Em concordancia
com Campos (2006), o corpo exibido ndo é algo naturalizado, mas
construido social e culturalmente. Ao mergulharmos na materiali-
dade discursiva da midia, observamos as estratégias para capturar
sujeitos, ou melhor, os corpos desses sujeitos, com a finalidade de
exibir um corpo saudavel.

As fotos podem ser observadas a luz de Scott (1995), para quem
o género consegue explicar a concepcdao em termos de dominagao
masculina e controle das mulheres. Sendo a midia uma instituigao
generificada e a imprensa esportiva uma reserva de dominagdo
masculina, a escolha das formas femininas como forma de retratar
as atletas de um esporte de alto rendimento ¢ uma questdo politi-
ca. Desse modo, os discursos e representagdes que circulam acerca
do corpo dessas atletas buscam destacar seus corpos centrando-o0s
numa politica de erotizagdo, de fetiche, como uma mercadoria de
consumo. Podemos afirmar, com apoio no pensamento de Campos
(2006), que o importante € exibir os corpos providos de saide, um
corpo malhado e belo.

Destacamos como detalhe percebido, que as atletas do volei cons-
tituem um grupo étnico variado. A escalagdo do time € de algada do
técnico, que para um determinado jogo vai eleger o sistema e quais
as jogadoras que podem render mais frente a uma determinada equi-
pe adversaria. A escolha do grupo, imaginamos, se da pela compe-
téncia técnica, nunca pela etnia. Assim, ao analisarmos a presenca
de atletas nas fotos, contabilizamos quase que igual proporcéo de
atletas que podem ser consideradas negras e brancas, desprezando-
-se 0s varios matizes pigmentares dermatologicos que poderiam
descrevé-las comparativamente. Curiosamente, quando nos detemos
a observar as fotos mais acuradamente por esse viés, notamos que
as atletas consideradas brancas, nas poucas vezes em que suas faces
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sdo retratadas, contabilizam maior nimero de registros nas imagens
divulgadas. Podemos inferir, com suporte em Campos, que homens
e mulheres recebem orientagdes diferentes e generificadas a respei-
to de padroes de beleza que seus corpos deveriam representar. No
entanto, a midia esportiva parece ndo conseguir relacionar beleza e
negritude. A midia faz julgamentos velados de beleza, pois sdo es-
cassas as fotos de grandes atletas negras, e para que essas consigam
espaco na midia, € preciso alcancar um grande feito. Lembramos no
momento da ginasta Daiane dos Santos, que apesar de ndo ser a atle-
ta mais completa na modalidade, obteve a primeira medalha de ouro
numa das especialidades da modalidade esportiva, por isso bastante
destacada na midia escrita e televisiva. Entendemos que nessas fotos
sdo explicitas as relagdes de poder, e nesse sentido aceitamos o ponto
de vista de Pilotto (1999, p. 416), quando afirma que: “a midia da aos
textos um enfoque que privilegia o entendimento de uma determina-
da cultura — a do homem branco [...]".

Tendo em conta que a presente analise critica se faz a luz das rela-
¢oes de género e, portanto, de poder, quando buscamos nos arquivos
da mesma fonte, as fotos exibidas na competicdo de porte similar
disputada pela equipe masculina, a situa¢do ¢ deveras distinta. A
performance dos atletas ¢ a ordem do dia. H4 uma preocupacdo em
exibir a plastica eximia do levantamento na mao do atacante. As
fotos também mostram o “véo do atacante, e a posi¢do irretocavel
do saque. E possivel visualizar o atleta que faz o ataque em detalhes
esmiucados, mesmo gque na mesma imagem apareca o levantador de
costas, em segundo plano. Porém, o que mais chama atencdo ¢ o
contraste do elemento rede. Enquanto nas fotos femininas ela serve
para ocultar o rosto das mulheres atletas, nas fotos masculinas ela é
um elemento que ndo se destaca, ou ela simplesmente ndo aparece.
Esses dados levam-nos a perceber que as imagens, como propagan-
das ou textos multisemidticos instituem e legitimam determinadas
representagdes. As formas como a imprensa constroi verdades sobre
o mundo disseminam a idéia de que a pedagogia cultural é produzida
de maneira a naturalizar, colonizar espagos e “tempos, tornado-se
verdades pouco contestadas” (PILOTTO, idem, p. 417).

Resgatando os escritos dispostos nos dados preliminares, lembra-
mos que os Grandes Jogos da antigiiidade helénica eram realizados
sempre em homenagem a um deus masculino. A cultura fisica tinha
espaco privilegiado entre os homens e o ideal de beleza aliava cul-
tura, estética e o dpice dessa beleza era concretizada com a vitéria
nas disputas esportivas. As fotos masculinas estampadas na mesma
modalidade, longe de ocultar a visdo facial, destacam-na além de
todo corpo: belo, sarado, um ideal de beleza plastica a ser “vendida”.
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A pléstica masculina ¢ mostrada, tal qual imagens de deuses gregos,
permitindo que se faca uma boa associacdo entre o passado distante
e a presente realidade.

Na analise comparativa, parece-nos que as atletas ficam a som-
bra porque durante o jogo ndo podem exibir o que ideologicamente
¢ configurado nos padrdes de beleza - bem apresentavel - cabelos
penteados, mas como manté-los alinhados num esporte que exige
constante movimentagdo? Nao suar publicamente; nas partidas de
volei, tanto masculinas quanto femininas, sdo destacados auxiliares
com a finalidade unica de secar a quadra onde o/a atleta suado/a
tocou com o corpo no chao, defendendo uma bola. O juiz espera até
que os/as atletas confirmem as boas condi¢des para prosseguirem
jogando. Como ¢ possivel fazer a midia entender que nao € possivel
evitar a sudorese?

Em relacdo aos homens esse detalhe ndo tem importancia, pois
mesmo pingando de suor, sdo fotografados no saque, em defesas
individuais, ainda que ndo se consiga ver, com nitidez nas fotos, a
transpiracdo dos homens. Evita-se exibir as mulheres nessas con-
digdes fazendo com que elas fiquem com foco distante ou bastante
“esfumacadas”, ndo sendo possivel reconhecer-lhes a identidade.

Enfim, a énfase na sombra feminina sugere os cuidados com a
beleza (ou falta deles durante o jogo). Assim se constrdi uma imagem
feminina de invisibilidade esportiva posto que ser bela, como a me-
Ihor maneira de ser feminina, ndo combina com as atletas aqui ex-
postas. Tudo indica que esté correta a afirmacdo de Oliveira (2006)
de que beleza e género sdo elementos de dificil desarticulagao.

CONCLUSOES

As leituras que deram suporte a esta empreitada e o COrpus ana-
lisado conduzem a algumas conclusdes, cuja intengdo maior € con-
tribuir para o debate que o tema enseja na perspectiva das Ciéncias
do Movimento Humano — Motricidade Humana, e assim a Educacao
Fisica e Midia. Assim sendo, a discussao ¢ as criticas sao muito bem
aceitas de outras areas do conhecimento cujo olhar tem buscado o
mesmo tipo de preocupagéo.

Dentre as conclusdes que as nossas limitacoes e vieses permitem,
podemos sublinhar que a cobertura jornalistica faz julgamentos ve-
lados de beleza, e as atletas, quando ndo correspondem ao padrao
vigente convencionado pela midia, sdo retratadas a sombra, ou seja,
ou com foco distante, ou com a rede como tarja para ocultar-lhes a
visibilidade facial. Com apoio no referencial teérico permitimo-nos
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afirmar que de fato a pedagogia cultural midiatica constroi e renova
a imagem de feminilidade, no presente estudo mais pela auséncia da
visibilidade.

O conjunto de fotos representa muitas coisas, entre elas a desi-
gualdade entre os géneros, estabelecida pelas relagdes de poder da
midia. Essa situa¢do mostra que as representagdes sobre o esporte,
pontualmente o volei feminino, sdo atravessadas por questdes de gé-
nero, e este, retomando Scott (1995), ¢ a forma primaria de dar sig-
nificado as rela¢des de poder.

A mulher conquistou com esfor¢os redobrados a participagdo no
esporte de alto rendimento. A midia esportiva, nas imagens veicu-
ladas, perde uma excelente oportunidade de trazer a luz um grupo
historicamente excluido, e pouco representado: as mulheres negras,
que no volei brasileiro sdo de altissimo nivel e de inegavel talento.

Pelo que podemos depreender dos dados obtidos, a midia espor-
tiva reproduz as desigualdades de género e de raga ou cor da pele.
Dessa forma, continua num poderoso auxiliar para que o esporte
continue a construir e enfatizar as diferencas entre 0s sexos com
base nas tradi¢des de feminilidade (e de masculinidade). Ela faz
mais do que criar imagens paralelas de homens e mulheres — res-
saltam imagens e por meio dos textos expressa as diferengas entre
género, operando como importante coadjuvante na perpetuacao do
relacionamento patriarcal.

Sugerimos que a leitura desses textos imagéticos passe a ser vista
ndo com o proposito técnico apenas, mas principalmente como fer-
ramenta na busca de alguns sentidos que eles produzem. Na proposta
da cultura corporal, € uma excelente oportunidade para abrir uma
discusséo sobre a ideologia dos atuais dirigentes esportivos de que o
esporte olimpico ¢ o tltimo degrau a ser galgado, e que ¢ na escola
que se devem forjar o/as futuro/as atletas perfeito/as. Estd na ordem
do dia o uso das substancias proibidas e suas conseqiiéncias.

A tentativa de desnaturaliza¢ao da mulher atleta deve ser incen-
tivada a fim de que as meninas de hoje desconstruam toda uma his-
toria aprendida durante anos. Sugerimos, aceitando os argumentos
de Monique Pires (2006), tentarmos fazer uma histéria com a pers-
pectiva feminista, trazendo ao centro, das discussdes académicas e
cientificas, os conceitos elaborados nessa nova 6tica, evitando assim
a reconstru¢ao de uma historia genereficada que afastou as mulheres
da condigao de sujeito politico de sua propria historia.
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